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INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO
PROVEEDURIA INSTITUCIONAL

{PROCURADURIA GENERAL DE LA HEPUBLIGR‘ COsTARRICENSE

HEE’ISTHUY'EUNTRGL BUGUHEHTAL DE TURISMO
DOCUMENTO RECIBIDO

17 de octubre del 2017 CON ANEXO ,
f
PRO-406-2017 C«Y&Q = \1
Mag. -135-20l6 "t
Lissy Dorado Vargas DEP 3 l
Procuradora de la Etica Publica _
Asunto: Respuesta oficio AEP-980-2017 _’ ;‘?ﬁ‘;é{%ﬂiﬁ‘ RESRHE]

Estimada sefiora:

Se remite copia certificada del expediente de la Contratacién Directa 2016CD-000019-
PROTURISMO denominada “Patrocinio Ironman 70.3 Costa Rica 2017.

Dicha contratacién se realizé fuera de linea (sin utilizar la plataforma de Mer-Link), por
cuanto la empresa que se contratd no es de Costa Rica. El motivo por el cual no se realizd
la contratacion por medio de la plataforma Mer-Link, se fundamentd en la restriccion
existente de uso de la firma digital con proveedores extranjeros, considerando que se les
imposibilita la autentificacion y validacion de las firmas en nuestro pais.

Adicionalmente este proveedor no cuenta con representacion en Costa Rica y sus oficinas
se encuentran ubicadas en la ciudad de Miami en los Estados Unidos de Norteamérica.

Nombre del proveedor. Miami Tri Events LLC
Direccion: 2051 NW 112TH AVE SUITE 109, MIAMI FL 33172.

Atentamente,

b

— 7 -

) gi—‘rlaltaw?A |
Migué ival Gomez

Proveedor Institucional
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INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO
Proveeduria Institucional

PRO-407-2013

LIC. MIGUEL ZALDIVAR GOMEZ
PROVEEDOR INSTITUCIONAL
CERTIFICA:
Que las siguientes veintinueve copias, las cuales llevan el respectivo
sello de la Proveeduria, son copia fiel y exacta del expediente fisico de
la  Contratacion  Directa  2016CD-000019-PROTURISMO
"Patrocinio Ironman 70.3 Costa Rjca 2017°, que se encuentra en la

Institucion.

ES CONFORME: Se extiende la
presente  a  solicitud de [a
Procuraduria  General de [a
Republica; en la ciudad de San José,
a los diecisiete dias del mes de

octubre del ario dos mil diecisiete.

Es todo. ///11///11111I1IT11I177Y/

Costado este del Puente Juan Pablo 11, Tel.: 2299-5800, Apdo. 777-1000. San José, Costa Rica.
Pag. Web: www.visilecostarica.com



INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO —“;9_{;_5

Tel: 506 2299-5800 Fax: 506) 2291-5649 Apdo. Pestal 777-1000 San José, Costa Rica ww.visitéoc;stérica.com_

SOLICITUD DE MATERIALES Y SERVICIOS

Fecha: 16/01/2017 ’NO. 3989"17
PR TR0 B8 mwestzaacion ¥ samacto 7/ ()J0 (G - F
o Lt N L" A
Objeto COMPROMISO PENDIENTE DE CANCELARSE DEL ANO 2016 ESTABLECIDO SEGUN OC17235 PATROCINIC
EVENTO TRIATLON IRONMAN o
Contractual ?RB!}EEBHQ‘IP“ ii:rl
17 AR 1T 16304
Justificacidn

COMPROMISO PENDIENTE DE CANCELARSE DEL ANO 2016 ESTABLECIDC SEGUN 0C17235, ANULADA
SEGUN EL ARTICULO 46 DE LA LEY GENERAL DE ADMINISTRACION FINANCIERA Y PRESUPUESTOS
PUBLICOS POR PATROCINIO DEL EVENTC TRIATLON IRONMAN . SEGUN QFICIC IE-024-17. SE

REQUIERE OC PARA 23 ENERQ.
Tipo de cambio ‘ 561.7¢6

| Py | clomweny | gy .

1.0 204-01-01-01 1.03.02.02 PROMOCION NACIONAL 23,874 .38

13,411,671.71

octh 1543
0_311“:1'.

TA 1 gra 1 ™ 101 TP 20 .
AMERICA AMERICA CENTRAL COSTA RICA !

Adminlatrador del Contrato: MARIANA GARITA FOURNIER

POI 2017 Objetivo 1.3.6 Meta 1.3.6.2

}

PROVERDURIA-ITT
18 JBRTLT 14:40

:

/

23,874.38 /  13,411,671.71

AUTORIZADO:
JEFE DE UNZI == RESPONSABLE PARTIDA PRESUL. ARER ADM.FINANCIERA
PARA USO DE LA PROVEEDURIA:
A
ORDEN DE COMPRA No. FAVOR
DE:
{ ) SOPORTE { } UNIDAD { } 8OPORTE ORDEN DE ( ) SOPORTE DE. ~
ORDEN DE COMFRA SOLICITANTE COMPRA FROVEEDURIA CONTRATACION S
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INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO

Tel: 506 2299-5800 Fax: 506) 2291-5649 Apdo. Postal 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com

SOLICITUD DE MATERIALES Y SERVICIOS

Fecha: 16/01/2017 No. 3989-17 .
PARA USO DE: INVESTIGACION Y EVALUACIO
objeto COMPRCMISO PENDIENTE DE CANCELARSE DEL ANO 2016 ESTABLECIDO SEGUN OC17235 PATROCINTI(
objeto EVENTO TRIATLON TRONMAN . e
Contractual PRUUL:EDURIH ’{.f:; .’
17 JEN'1T 16430
, - 7
Juetificacidn COMPROMISO PENDIENTE DE CANCELARSE DEL ARG 2016 ESTABLECIDO SEGUN QC17235, ANULADA
SEGUN EL ARTICULO 46 DE LA LEY GENERAL DE ADMINISTRACION FINANCTERA ¥ PRESUPUESTOS
PUBLICOS POR PATROCINIO DEL EVENTO TRIATLON IRONMAN. SEGUN OFICIO IE-024-17. SE
REQUIERE OC PARA 23 ENERO.
Tipe de cambio 561.76
m MRRCANCIA PART [Dolares)
1.0 204-01-01-01 1.03,02.02 PROMOCION NACIONAL 23,874.38 13,411,671.71
ORIGINALY (™ .
TA 1 gra 1 T™ 101 TP 20 FIRMADG [ Lyerencia
AMERICA AMERTICA CENTRAL COSTA RICA
Administrador del Contrato: MARIAWNA GARITA FOURNIER
POI 2017 Ohjetivo 1.3.6 Meta 1.3.£.2
23,874.38 13,411,671.71
SOLICITADO: APROBADO = AUTORIZADD :

wilGINAL
FmMADQ}MRiRm@#QMNMhAhWﬁﬁ

JEFE DE UNIDAD

PARA USO DE LA PROVEEDURIA:

RIGINA,
FRMADG S MBA Rl e -

REEPONSABLE PARTIDA PRESUP.

AREA ADM.PIMANCIERA

A
ORDEN DE COMPRA No. FAVOR
DE:
( } SOPORTE { } DNIDAD ( } SOPORTE ORDEN DE ( } SOPORTE DE™ ~
ORDEN DE COMPRA SOLICITANTE COMPRA PROVEEDURIA CONTRATACION

A



| % INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO  {}f4

=5 -—- Tel: 506 2209-5800 Fax: 506) 2291-5648 Apdo. Postal 777-1000 San Jose, Costa Rica  www.visitecostarica.com

SOLICITUD DE MATERIALES Y SERVICIOS

Fecha: 16/01/2017 No. 3689-17
PARA USO DE: INVESTIGACION Y EVALUACIO
cbjeto COMPROMISC PENDIENTE DE CANCELARSE DEL ANQ 2016 ESTABLECIDO SEGUN OC17235 PATROCINI(
Contractual EVENTO TRIATLON IRONM PRUVEL et AN
£ JALT 1630
Justificacién !
COMPROMISO PENDIENTE DE CANCELARSE DEL ANO 2016 ESTABLECIDO SEGUN OC17235, ANULADA
SEGUN EL ARTICULO 46 DE LA LEY GENERAL DE ADMINISTRACION FINANCIERA Y PRESUPUESTOS !
PUBLICOS POR PATROCINIO DEL EVENTC TRIATLON TRONMAN. SEGUN CFICIQ IE-024-17. SE
REQUIERE OC PARA 23 ENERO.
Tipo de cambio | 561.76
1.0 204-01-01-01 1.03.02.02 PROMOCION NACIONAL 23,874.38 13,411,671.71
/
ORIGINAL ( orencia
TA 1 sTA 1 ™ 101 TP 20 FIRMADO of
AMERICA AMERICA CENTRAL COSTA RICA
Administrador del Contrato: MARIANA GARITA FOURNIER
FOI 2017 Objetivo 1.3.8 Meta 1.3.6.2
23,874.38 13,411,671.71
SOLICITADO:; APROBADO AUTORIZADO

WAUICINAL
FRNABGY MBA. Rafel Ouesods Asaragy

iﬁ&%} MBA. Rafeel Quesads Abmagsy

RESPONSABLE PARTIDA PRESUP.

JEFE DE UNIDAD AREA ADM.PIMANCIERM

PARA USQC DE LA PROVEEDURIA:

A
ORDEN DE COMPRA No. FAVOR
DE: =y
)
{ ) BOPORTE { ) UNIDAD { } SOPORTE ORDEN DE { ) SOPCRTE DE
ORDEN DE COMPRA SOLICITANTE

COMFRA PROVEEDURIA CONTRATACION




INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO

Tel: 506 2299-5800 Fax: 506) 2291-5649 Apdo, Postal 777-1000 San José, CostaRica  www.visiteCostarica.com

SOLICITUD DE MATERIALES Y SERVICIOS

Fecha: 16/01/2017 No. 3991-17

|

PARA USO DE:

INVESTIGACION Y EVALUACIO

objeto CONTTNUACION A LA 2016-CD-00001% PROTURISMCO POR CONCEPTO DE PATROCINIO DEL EVENTO
TRIATLON IRONMAN
Contractual oy th e Ui\lh'm
17 3L LE2Y
Justificacidn

1
CONTINUACION A LA 2016-CD-00001% PROTURISMO POR CONCEPTO DE PATROCINIC DEL EVENTO
TRIATLON IRONMAN. SEGUN QFICIO IE-0017-17. SE REQUIERE LA OC PARA EL 23 DE ENERO

Tipo de cambic | 361.76

1.0 204-01-01-01 1.03.02.02 PROMOCION NACIONAL 90, 000,00 50,558,400.00
ocH sy
Y UER
™ 1 gra 1 ™ 101 TP 20
AMERICA AMERICA CENTRAL COETA RICA ~
Administrador del Contrato: MARIANA GARITA FOURNIER
POI 2017 Objetivoe 1.3.6 Metm 1.3.5.2
o
CROVEEDURIR-ICT
15 38N 14145

$0,000.00 £

50,558,400.00

/
AUTORIZADO

JEFE DE UNIDAD

o —— — i
RESPONSABLE PARTIDA PRESUP, ———=—m.

AREA ADM.PINANCIERA

PARA USO DE LA PROVEEDURIA:

ORDEN DE COMERA No. FAVOR

DE:

) SOPORTE
ORDEN DE COMPRA

4 { ) UNIDAD { ) SOPORTE ORDEN DE { ) SCPORTE DE

SOLICITANTE COMFRA PROVEEDURIA CORTRATRCION
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$— Tek 506 2299-5800 Fax: 5068} 2291-5649 Apdo. Postal 777-1000 San José, Costa Rica  www.visitecostarica.com

SOLICITUD DE MATERIALES Y SERVICIOS

Fecha: 16/01/2017 No. 3891-17 ’
PARA USO DE: INVESTIGACION Y EVALUACIO
objeto CONTINUACION R LA 2016-CD-000019 PROTURISMO POR CONCEPTC DE PATROCINIC DEL EVENTO
— TRIATLON IRONMAN
Contractual 1T
B PROVEEDURIA 1€
17JAN17 16231
Justificacidn conTINUACION A LA 2016-CD-000019 PROTURISMO POR CONCEPTO DE PATROCINIO DEL EVENTO
TRIATLON TRONMAN. SEGUN OFICIC IE-0017-17. SE REQUIERE LA OC PARA EL 23 DE ENERO
. Tipo de cambio 561.76 J
h m MERCANCIA PARTIDA C 'DESCRIPCION ) [Dolaxes ] :
1.0 204-01-01-01 1.03.02.02 PROMOCION NACIONAL 90,000.00 50,558,400.00
OR'.GINAL} Gr, roncia
Tn 1 s 1 TM 101 TP 20 FIRMADG ]
AMERICA AMERICA CENTRAL COBTA RICA
MAdminiatrador del Contrato: MARIANA GARITA FOURNIER
POI 2017 Objetivo 1.3.6 Metm 1.3.6.2
90,000.00 50,558,400.00
SGT:!_I%?&g APRCEBADO : AUTORIZADO:

meﬁoﬂ}ﬁ'{ﬁﬁﬂd HIGINA
el Qrenia AR Rafeel Qvesuda Ay

REHPONSABLE PARTIDA PRESUP.

JEFE DE UNIDAD AREA AOM.FINANCIERA

PARA USO DE LA PROVEEDURIA:

A
ORDEN DE COMPRA No. FAVOR
DE:
{ ) SOPORTE { ) UNIDAD { ) BOPORTE ORDEN DE { } SOPORTE BE" - 7
ORDEN DE COMERA SOLICITANTE
vy

COMPRA PROVERDLURIA CONTEATACION



Telk: 506 2299-5800 Fax: 506) 2291-5648 Apdo. Postal 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com

SOLICITUD DE MATERIALES Y SERVICIOS

INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO

Fecha: 16/01/2017 No. 3991-17

PARA USO DE:

IRVESTIGACION Y EVALUACIO

Objeto CONTINUACION A LA 2016-CD-000019 PROTURISMO POR CONCEPTO DFE PATROCINIO DEL EVENTC
E—Ezr—‘ tual TRIATLON IRONMAN : iy (0T
ontractua Et;tﬁv"-:s:{:'d?.ih it n
et R - 1]
LT ST Al
Justificacidn

CONTINUACION A LA 2016-CD-000019 PROTURISMC POR CONCEPTO DE PATRCCINTIC DEL EVENTO
TRIATLON IRONMAN. SEGUN OFICIO TE-0017-17. SE REQUIERE LA OC PARA EL 23 DE ENERO

Tipo de cambio

561.76 |

1.0 204-01-01-01 1.03.02.02 PROMOCION NACIONAL 90,000.00 50,558,400.00

ORIGINAL (/ .
FIRMADO ferencia

T 1 gTa 1 TM 101 TP 20 )

AMBRICA AMERICA CENTRAL COSTA RICA

Adminigtredor del Contrato: MARIANA GARITA FOURNIER

BOI 2017 Objetive 1.31.6 Meta 1.3.6.2

.V
90,000.00 50,558,400.00
SOLICITADO : APROBADO : AUTORIZADO :
iGN,

URIG
FIRKADO { MB4, Rff}'&efﬂmmbzﬂmadg PkigADof HBA, Rmdgmﬂazﬁmmda

JEFE DE UNIDAD RESFOMEABLE PARTIDA PRESUP. AREA ADM.PINANCIERA

PARA USO DE LA PROVEEDURIA:

A
ORDEN DE COMPRA No. FAVO
DE:
{ ) BOPORTE { ) UNIDAD { ) SBOPORTE ORDEN DE { ) SGPORTE DE 8
ORDEN DE COMPRA SOLICITANTE

COMPRA PROVEEDURIA

CONTRATACION



INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO T

T T Tel. (506) 2299-5800 Fax: (506) 2291-5750 Apdo. Postal: 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com ORDEN DE COMPRA No.
ot PORTADA ORDEN DE COMPRA |

( FECHA: ] ( SOLICITUD No.: PROCEDIMIENTO No.:
H l. ]

LSEFIOR (ESY): J LUNIDAD SCLICITANTE:

No. CERULA JURIDICA: DESTINO:

CODIFICACION

OBJETOS DE CONTRATACION

- s FIRMAS AUTORIZADAS

[C
e

( FECHA DE CODIFICACION

L o
4 T— ~
L .
= - T .:'

- | CODIFICADO:

FIRMA PROVEEDOR PRESUPUESTO

CEDULA#

APROBADO PROVEEDURIA

[__CERTIFICAMOS QUE HEMOS RECIBIDO. A ENTERA SATISFAGCION, LOS MATERIALES O SERVICIO3 AMPARADOS POR ESTA ORDEN DE COMPRA.

i

PROVEEDURIA UNIDAD SOLICITANTE
COCNTAB.LIDAD




INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO _ggf—

Tel.: (506) 2299-5800 Fax: (506) 2291-5750 Apdo. Postal 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com

C ORDEN DE COMPRA No.
EENAAE; DETALLE ORDEN DE COMPRA —

"FECHA: Y { SOLICITUD No.: PROCEDIMIENTO bo.
SENOR (ES): UNIDAD SOLICITANTE:

L N

-~ ™~

No. CEDULA JURIDICA: DESTINO:

“ AN

CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO UNITARIO PRECIO TOTAL

,
N

FIRMA PROVEEDOR CEDULA #



INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMDO .-

5 Tel.: (506) 2299-5800 Fax: {506) 2291-5750 Apdo. Postal: 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com ORDEN DE COMPRA No.

s PORTADA ORDEN DE COMPRA J

[FECHA: ] ( SOLIGITUD No.: PROCEDIMIENTO No.: K
LSE&OR (ES): J LUNIDAD SOLICITANTE:

DESTINO:

No. CEDULA JURIDICA:

CODIFICACION

.

R OBJETOS DE CONTRATACION
Do

. " FIRMAS AUTORIZADAS

Ny

( FECHA DE CODIFICACION

MONTO
TOTAL € )

CODIFICADO:

\ 2z

L

FIRMA PROVEEDOR

CEDULA¥# PRESUPUESTO

APROBADO PROVEEDURIA

"CERTIFICAMOS QUE HEMOS RECIBIDO, A ENTERA SATISFACCION, LOS MATERIALES O SERVICIOS AMPARADOS POR ESTA ORDEN DE COMPRA

PROVEEBURIA UNIDAD SOLICITANTE
PRESUPLESTO




INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO {.}L‘L{—

Tel.: (506) 2299-5800 Fax: (506) 2291-5750 Apdo. Postal 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com

ORDEN DE COMPRA No.
DETALLE ORDEN DE COMPRA —

rSOLICITUD No.: PROCEDIMIENTQ No.:
SEROR (ES): UNIDAD SOLICITANTE:
. AN
L 7
No. CEDULA, JURIDICA: DESTINO:

CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO UNITARIO PRECIO TOTAL

o

"2

FIRMA PROVEEDOR CEDULA# APROBADO PROVEEDURIA




INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO ot

TCT Tel.; (506) 2299-5800 Fax: (506) 2291-5750 Apdo. Postal: 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com ORDEN DE CMPRA No.
pg-w,,,ﬂ?‘.ﬁ;ﬁ PORTADA ORDEN DE COMPRA ‘

( FECHA: 1 ( SOLICITUD Na.: ' PROCEDIMIENTO Na.: )

LSENOR (ES): - J LUNIDAD SOLICITANTE:

No. CEDULA JURIDICA: DESTINO:

CODIFICACION

. i ’ r

) FIRMAS AUTORIZADAS '

N

( FECHA DE CODIFICACION

MONTO )
ToTAL € : )

CODIFICADO:

L

FIRMA PROVEEDOR PRESUPUESTO

CEDULA # APROBADC PROVEEDURIA

[ CERTIFICAMOS QUE HEMOS RECIBIDO, A ENTERA SATISFACCION, LOS MATERIALES O SERVICIOS AMPARADOS POR ESTA ORDEN DE COMPRA

PROVEEDURIA UNIDAD SOLICITANTE

UNIDAD SOLICITANTE



INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO “g5s -

Tel.. (506) 2299-5800 Fax: (506) 2291-5750 Apdo. Postal 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com

: ORDEN DE COMPRA No.
e DETALLE ORDEN DE COMPRA (i LN

"FECHA: _ 1 ( SOLICITUD No.: PROCEDIMIENTO No.:
SENOR (ES): J LUNIDAD SOLICITANTE:

No. CEDULA JURIDICA; ) [DESTINO:

L

CANTIDAD i DESCRIPCION PRECIO UNITARIO PRECIO TOTAL

®

.. “ L 1
b 9 .
- ¢
.E.
L lakdgr E 1y ) T
T i T |1 T YRR FIPRN SRR ST 1% : .
. x"f‘k. rv,pll R O I L F : 4 ) , ’
Nty |

FIRMA PROVEEDQOR CEDULA # APROBADD PROVEEDURIA

IR T MG AR e



~ 45—

E, INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO ;

ICT Tel.: (506) 2299-5800 Fax- (506) 2291-5750 Apdo. Pastal: 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecestarica.com ORDEN DE COMPRA No.
gmgm?,,,u.m,é PORTADA ORDEN DE COMPRA )

F:ECHA: ] r.SOLIC}TUD No.: PROCEDIMIENTO No.: )

t‘SENOR (ES): J LUN%DAD SOLICITANTE:

DESTINO:

No. CEDULA JURIDICA:

CODIFICACION

OBJETOS DE CONTRATACION

FIRMAS AUTORIZADAS

Ny

( FECHA DE CODIFICACION

MONTO | )
ToTaL €

CODIFICADC:

Y

FIRMA PROVEEDOR APROBADO PROVEEDURIA PRESUPUESTO

CEDULA#

[ _CERTIFICAMOS QUE HEMOS RECIBIDO, A ENTERA SATISFACCION, LOS MATERIALES O SERVICIOS AMPARADOS POR ESTA ORDEN DE COMPRA

PROVEEDURIA UNIDAD SOLICITANTE
PROVEEDURIA




O, INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO 1%-7g

Tel.: (506) 2299-5800 Fax: (506) 2291-5750 Apdo. Postal 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com

S
-CT ORDEN DE COMPRA No.
KRN DETALLE ORDEN DE COMPRA
BE TURISMC
"FECHA: } ( SOLICITUD No.: PROCEDIMIENTO No.:
SENOR (ES}): J LUN[DAD SOLICITANTE:
"No. CEDULA JURIDICA: ] [DESTINO:
CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO UNITARIO 1 PRECIO TOTAL

1

1
I.
a
!

o

FIRMA PROVEEDOR CEDULA#H APROBADO PROVEEDURIA



INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO ,9—5‘5
I1CT Tel.: (506) 2299-5800 Fax: (506) 2281-5750 Apdo. Postal: 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com ORDEN DE COMR No.
e PORTADA ORDEN DE COMPRA _

g ru H:D v
F:ECHA: W (soucnun No.: PROCEDIMIENTO No.: h
ey ke e - )
- : A : pod Jaa P e Ts W I |
SEFOR (ES). _ UNIDAD SOLICITANTE: '
: fRANEY Uit g RSTEITE TR N LS NS S P
N

No. CEDULA JURIDICA: DESTINO:

LA IR

CODIFICACION

OBJETOS DE CONTRATACION

E Sau - _. A - T 1 ~ . : o i g TS
Redescubrasy pais: bsinaeible _
WWW. Visitecoslaricd. oim Sana
.\ HE L TR PR B '-"; 2enrared ot fof ;- NP

FIRMAS AUTORIZADAS

r .
Koo | wranis ! P

L fasdo. inada 2 Fioiene

3 ,
FECHA DE CODIFICACION h .
. MONTO
. TOTAL ¥ . .
. 3 ——
@ ’ “
CODIFICADO: )

FIRMA PROVEEDOR

CEDULA# PRESUPUESTO

APROBADO PROVEEDURIA

’

{; CERTIFICAMOS QUE HEMOS RECIBIiDO, A ENTERA SATISFACCION, LOS MATERIALES O SERVICIOS AMPARADOS POR ESTA ORDEN DE COMPRA =

PROVEEDURIA UNIDAD SOLICITANTE

aEMIEEnRC D



INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISM'O‘“"_W

COSTADI?ICENSE

Tel: (506) 2299-5800 Fax: (506) 2291-5750 Apdo. Postal 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com

ORDEN DE COMPRA No.

DETALLE ORDEN DE COMPRA

BE TURISMD § to.-
FECHA: SOLICITUD No.: PROCEDIMIENTO No.:
R R Bt b gt
SENOR (ES): UNIDAD SOLICITANTE:;
- oS IR B Y I L
No. CEDULA JURIDICA.

BRI LI

J _[DESTlNO:
STy

ATURAEAEE N § N

-
-

Redes-(ubm S pms I 5 mueihiv
WIWW VISTLecoslaniaea. com

DESCRIPCION PRECIO UNITARIO PRECIO TOTAL
1
o

VT ET I A R

TR IS FrAL]
‘ o

USTAINABLE

FiYIiR 50N

- -

‘h} ﬂia'&

CEDULA #

APROBADO PROVEEDURJ

FIRMA PROVEEDOR



[ S ’95—3/

ETIUR ST L

Bl EnTIETN A th

My TETE HE i TR
Beeotmee R

LE e AT SR

P LRI e

v

ety Tyoang:

.
Pag g foes CTTHTESOOMENORL

#alme g
Fip piagtr

TIAEeT T Iea ,'"é L
2
3
Sanpds 1 Teqes tnepea. i“.‘. (L
o Spn,leb cwss AMIXAYLORE MUE U
beszuerty; LLTEETE [T T
Iney] 1immrpy: RESTILhY U1 N,
Tera, R LN LFTEFY T b
3626 B ch Fnah2plTER
. v - - .
ter_ e FRIIINIACIIATI Y
EERNLIETY TELTFARN12, Ty
ars, LETLE A
LT A C LT
T S S L
fefL TENTns i S UL Y
oS
T REIAT T
. W .
LAFIL pey,
- M
waiowde  FL CARMEN
¥ 3

P TV R R U e

AR B S Ewra s e TR, TR A R K

et ey

B il T T T,

-

e TR A s

[P S S,

an

[P

e e mad A L T A T e aare B R

S AR AR TR e Ay

13



12-2015 FORMAS EFIC/ENTES &.A.

G.CR.N°5
Ne. 0644795 |

EENBCR

SOMOS5 EL BANCC DE COSTA RICA

ENTERO A FAVOR DEL GOBIERNO DE COSTA RICA
Ministerio de Hacienda
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ALEX MELENDEZ SOTO
-
De: Microsoft Outlook
Para: wilber@miamitrievents.com
Enviado el: jueves 2 de junio de 2016 04:15 p.m.
Asunto: Retransmitido: Solicitud pago especies fiscales

Se completo la entrega a estos destinatarios o grupos, pero el servidor de destino no envié
informacion de notificaciéon de entrega:

wilber@miamitrievents.com (wilber@miamitrievents.com)

Asunto: Solicitud pago especies fiscales

)



ALEX MELENDEZ SOTO

De: ALEX MELENDEZ SOTQ

Enviado ek jueves 2 de junio de 2016 04:15 p.m.

Para: wilber@miamitrievents.com

cC: RAFAEL QUESADA ALVARADO; MARIANA GARITA FOURNIER; ALBERTO LOPEZ
CHAVES; TANIA CORRALES CORRALES; MARIELOS QUIRQS JIMENEZ; MIGUEL
ZALDIVAR GOMEZ

Asunto: Solicitud pago especies fiscales

Estimado Wilber,

Segln la directriz DGABCA15-12 y AL11-69-12 se deberan cancelar las especies fiscales de la contratacidn directa
2016CD-000019-PROTURISMO “Patrocinio Ironman 70.3 Costa Rica 2017.”

El monto a cancelar de las especies fiscales es de £204.578,75, el cual se detalla a continuacion: (dicho célculo se hace
segun el tipo de cambio del dia de hoy 02-06-2016, T.C. 544,71)

E! proveedor adjudicado es: Miami Tri Events LLC

Monto Adjudicado $150.000,00
Montao adjudicado en colones: #81.706.500,00
E x 0,0050: 408.532,50
50% + ¢625,00: 409.157,50
50% 204.578,75

NOTA: Las especies fiscales se deberdn tramitar por medio de un entero de gobierno, ya sea en el Banco Crédito
.}‘\gricoia de Cartago o el Banco de Costa Rica, el cual se entregard en nuestras oficinas como comprobante de pago de
dichas especies. Para lo cual se recomienda hacer dicho tramite por medio de algin contacto en Costa Rica.

Favor realizar dicho tramite en un plazo maximao de 2 dias habiles.

Cordialmente;

Ale s Fon. Mddnder suio
Froveedy (o Iastrtue tonind

Bendiciones

@‘g Rrilre, Rechla Kentiliza v Ke srdura



Fundamento legal: DGABCA15-2012yAL-1169-2013 R ’W

Férmuta:  E x 0.0050+ ¢625 .00
E:

2016CD-000019-PROTURISMO Patrocinio Ironman 70,3 Costa Rica 2017
Monto adjudicado: #181.706.500,00
E x 0,0050; ¢408,532,50
50% + ¢625,00: @409.157,50
50% @204.578,75
Descuento 6% §12.274,73
€192.304,03

Tipo-cambio 02/06/201¢
Proveedor adjudicado

™D
Cad



LLineas Firmeza Pagina 1 de |

SIAC N AR

Sistera Integrado de la Actividad Contractual = CGR- - -

0107470051 Desconectar
INSTITUTC COSTARRICENSE DE TURISMO {ICT} Céd 4006042141
INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO {ICT) Cad. 4000042141

f Principal ‘ Procedimientos B{ Recursos \i.‘ Aprobacion Interna y Refrendo - f Repories

Accion procesada E

L. E]

Criterios de Blasqueda

{ Consuttar ]L Limpiar
Adjudicatario: [ Todos -- V]
. Estado de i linea: [-- Todos -- V]
' ( Regresar )‘_ Guardar }
Adjudicacién en Firme

Acto de Adjudicacidn: 1

Numero de Procedimiento: 2016C0-000015-PROTURISMO

Tipo de Procedimiento; Contratacidn Directa

Nombre de la Institucién: INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMG {ICT)

Selecclone las linsas que desea pasar a FIRMEZA ¢ desmarque las que desea devolver a su estado anterior,

Fecha de firmeza 07/06/2016 n Marcar o desmarcar las lineas que se muestran [_]

Fecha de
No. de. . . Fecha de Fecha Fecha de
Adjudicatarlo Adjudicatario Seleccione Linea Estado caEr:::g :e comunicado  sugerida firmeza
MIAMI TRI Adjudicada
1 EVENTS LLC [ ¥] 1 en firme 02/06/2016 02/06/2016  Q7/06/2016 02/06/2018

Fila(s) 1 - 1 de 1
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el
INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO COSTA 9_4_,.,
GERENCIA GENERAL Rin'«\_ A {

Tel: {508) 2299-5738 Fax (506) 2220-4210
Apartado 777-1000 San José, Costa Rica

G-1062-2016
2 de junio 2016

Licenciado
Miguel Zaldivar Gémez
Subproceso Proveeduria

Estimado sefor:

Asunto: Oficio PRO-218-2016. 2016CD-000019-PROTURISMO.

Me refiero a su oficio PRO-218-2016, mediante el cual remite el expediente de ta
Contratacién Directa No.2016CD-000019-PROTURISMO “Patrocinio Ironman
70.3 Costa Rica 2017”

Al respecto, Ie indico que se acoge la recomendacion brindada por su representada,
de conformidad con lo establecido en articulo 35 del Reglamento Interno de
Contratacién Administrativa del ICT, como también en analisis técnico presentado
en oficios 1E-213-2016, IE-308-2016; por lo que se adjudica dicha contratacién a ia
empresa “Miami Tri Events LLC” por un monto de $150.000,00 (ciento cincuenta
mil délares con 00/100).

Dicha adjudicacion es por la totalidad de la contratacion, la cual se compondra de
una orden de compra para afio 2016 por $60,000 (sesenta mil délares exactos)
quedando para el afo 2017 el monto restante, de acuerdo con las caracteristicas
de contratacion establecidas.

Atentamente,

Firruadh chgralen Le o ALBEF 10 LDPEY CHAVES
ALBERTO LOPEZ s
Homedt de ritcnoorre oD

ST CPF-L3M T O, snml OF 17 CHAVFS
FLTSON

#rime s M BFETO calR, au PERSSNA TIICA,
o= CUDAGAND, tn- BLELRTOLOPEZ CHAYIS I 1BM R}

Faulia 007 0m 03 14 we 15 -OA"KY

Dr. Alberto Lépez C., MBA

Gerente General
ALCIRre

NUESTRA ESENCIA NOS DEFINE
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INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO C"*sf-—"‘"lf'*f*f-"(\-
MACROPROCESO ADMINISTRATIVO FINANCIERO COSTA
PROVEEDURIA INSTITUCIONAL RICA. 84§

San José, 02 de junio del 2016
PRO-218-2016

MBA. Alberto Lépez Chaves, Gerente
Instituto Costarricense de Turismo
Presente

Estimado Sefor:

De conformidad con el articulo 35 del Reglamento Interno de Contratacion Administrativa
del ICT y con el fin de que sea adjudicada por la Gerencia, adjunio se remite el
expediente de la Contratacién Directa # 2016CD-000019-PROTURISMO "Patrocinio
fronman 70.3 Costa Rica 2017".

El objeto del presente procedimiento es la contratacién para el patrocinio del evento
lronman 70.3 a realizase en Costa Rica en el mes de junio del 2017, en playas del Coco
Guanacaste, segln aprobacion de Ia Junta Directiva del ICT en el oficio SJD-423-2015.

El costo total de esta contratacion fue estimado por la unidad solicitante en ciento cincuenta
mil délares con 00/100 ($ 150.000.00), contemplados en el presupuesto de este afio en la
partida 1.03.02, del departamento de Investigacion y Evaluacion,

El Proceso de investigacion y Evaluacion, realizé la evaluacion técnica que se detalla en los
oficios 1E-213-2016, IE-308-2016 {folios 029, 045), recomendando Ia adjudicacion a la
empresa Miami Tri Events LLC.

Con fundamento en el analisis realizado a los documentos citados en parrafos precedentes,
esta Proveeduria recomienda adjudicar esta contratacién a la empresa Miami Tri Events
LLC., por un monto total de $ 150.000,00 {ciento cincuenta mil délares exactos). Si
bien es cierto la adjudicacién es por la totalidad de la contratacion, sin embargo para el afo
2016 la orden de compra sera Por un monto de $ 60.000,00 (sesenta mil délares exaclos),
quedando para ef afio 2017 el monto restante.

Atentamente,
Proveedor Institucional O
{ /jQGEREm:mGENERm
2 Ji :

afms 6“12-28
cc: Expediente de contratacign

Archivo Electronico

Consecutivo
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IE-308-2016

2 de junio 2016 PROVEEDURIA-ICT |
2JUNeail:36

Sr. Alex Meléndez
Proveeduria

Estimado senor,

En respuesta a su solicitud del criteric técnico correspondiente a la contratacién directa 2016CD-
000019-PROTURISMO sobre el “Patrocinio Ironman 70.3 Costa Rica 2017”.

Después de revisar la oferta presentada y la descripcion de las acciones que conforman la
contratacién de patrocinio del evento, se considera que 1a oferta cumple con o requerido conforme
a la solicitud presentada mediante el IE-231-2016.

Se ha definido 1a fecha del evento para el 16 — 18 de junio 2017.

E! dominic del sitio web sera ironman.com/costarica70.3, lo que presenta mayorses beneficios pues
se ingresara a través de la pagina oficial de IRONMAN, asegurando una mayor visitacion de
usuarios y vistas a la pagina.

Los botetines elecirdnicos se han reducido de 25 a 22 pero se ha extendido el periodo de tiempo, 1o
que significa que inician antes y seran mejor recibidos por los contactos evilando saturar los
buzones de correos. Como beneficio adicional se colocara el logo de ICT al pie del boletin como
patrocinador.

El o os logos a utilizar en las estructuras y signos externos durante el evento estaran sujetos a
cambios y aprobacion del {CT, un beneficio de flexibilidad para el ICT.

Segin lo indicado por la organizacion, disminuira la cantidad de camisetas para voluntarios pero la
presencia de marca se mantiene; sin embargo, para beneficio de la zona, el nimero de
participantes y, por ende los articulos promocionales, aumentaran, pasando de 1500 estimados
anteriormente a 1800, un beneficio significativo para el ingreso de triatletas y turistas
acompafiantes.

El formato de la guia ha variado en tamafo pero la presencia de marca se mantiene.

E! publicity se garantiza con los medios requeridos, similares e incluso mejores a los mencionados.
£l video oficial contara con la presencia del loge ICT como valor adicional.

El patrocinio a este evento contribuye a impulsar la ejecucion de una actividad que permite una alta
proyeccion, asociacion y posicionamiento de la marca pais e institucional, logrado a fravés del uso
efectivo de una estrategia de comunicacion en medios, la asociacién de la marca, acompanado de
la atraccion de un importante nicho de mercado, procurando el futuro incremento en el ingreso de
divisas,

Apoyar un evento que cuenta con el gran reconocimiento a nivel mundial como el fronman 70.3

permite generar un enorme impacto positivo para el turismo y posicionamiento de Costa Rica como
sede para eventos de tal envergadura, lo cual podria generar una experiencia enriquecedora en los

1deld
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triatlonistas y en recomendaciones positivas y posibles revisitas al pais. Desde esta perspectiva, se
considera que el patrocinio se apega’a las funciones sefialadas en la Ley Organica del Instituto
Costarricense de Turismo en el Artigulo 5 inciso C que indica “Promover y estimular cualesquiera
actividades comerciales, industrialep, de transporte, deportivas, arlisticas o culturales, que traten
de atraer el turismo”

Sobre la razonabilidad del precio segin la circular G-360-2013, con base al documente enviado
por lo Gerencia General “Lmeamlentos basicos para establecer una razonabilidad de precio en la
compra de bienes y servicios":

De conformidad con los beneficios estimados segin el IE-213-2017, la oferta cumple con lo
considerado segun la inversion de $ 150.000 para el paguete de patrocinador del evento, se
generara una retribucion de inversion de marketing de $ 1.321.585,18; es decir, por cada délar que
invierta el ICT, el IRONMAN 70.3 Costa Rica 2017 generara $ 8.81 délares en publicidad vy
promocion de la marca pais mediante publicidad en linea, impreso, otros eventos y gestion de
prensa, entre ofras acciones presentadas en la cotizacidon. Con base en dicha relacion
costo/beneficio es que la inversion resulta bastante razonable.

Entre otros puntos la organizacién ofrece valores agregados como enviar folleteria a mas cantidad
de eventos de los requeridos, se usardan ambos logos (ICT y marca pais) en el back drop,
colaboraran con la instalacion y desinstatacion de las vallas y gotas del ICT, y se colocara el logo
del ICT como patrocinador en todas las comunicaciones digitales, permitiendo una mayor
exposicién de marca institucional.

El retorno de inversion se extiende a los amplios beneficios e impacto que generara en la ciudad,
sede del evento. En comparacién con los maratones, triatlones son mas largos y complicados, pero
también se pueden apreciar mejor, mostrar més del destino y contribuir positivamente a la imagen
de la ciudad anfitriona, lo que permite promover el turismo.

La ejecucion de este evento incidird positivamente no solo a nivel turistico, sino econdmica y
socialmente a través de la generacion de empleo en la cadena productiva, generacion de interés y
mayor participacion e involucramiento de la comunidad en las actividades asociadas y
complementarias al evento, fortalecimiento de los valores y las tradiciones, genera un mayor
orgullo y espiritu comunitario, entre otros aspectos.

IRONMAN 70.3 Costa Rica, ICT y essential Costa Rica, son marcas con asociaciones positivas,
altamente posicionadas que se uniran y formaran una sola que colectivamente ofrece un producto
diferente, mismo que no se podria lograr individualmente.

De acuerdo con la valoracidn realizada, se considera una inversion conveniente en vista de que se
obtendra un beneficio publicitario y en exposicién de marca a un costo mucho menor que el precio
de mercado.

Sobre la forma de pago, se aclara que durante el periodo de Julio a Noviembre de 2016 se
pagaran parcialmente las acciones ejecutadas hasta por el monto de $ 60,000.00 correspondiente
al 40% de la inversidn total del patrocinio solicitado y conforme al plan de medios definido. Las
acciones a ejecutarse en el periodo de diciembre 2016 a agosto 2017 se pagaran durante el afo
2017.

Cada desembolso se realizard contra la presentacion de los informes correspondientes, mismos

que deben contener con los atestados que permiten constar la ejecucion y medicidn de las
acciones promocionales y publicitarias llevadas a cabo con el pasar de los meses.

2de 3




Dentrc de fa prueba documental a presentar se incluyen fotografias digitales y fisicas, grabaciones
de spots publicitarios, cufias de radio, artes v disefos diversos, material impreso, videos, cartas o

correspondencia enviada o recibida, anuncios, material informativo recolectado, monitoreos,
métricas y estadisticas de 1a publicidad en linea, entre otros.

Se dara el debido seguimiento por parte del Departamento de Mercadeo asignado, esto incluye
supervision y asistencia al evento con el fin de verificar que todo lo contratado sea recibido de
conformidad.

Posterior al evento, ia organizacidén debe presentar un resumen de todas las acciones contratadas,
incluyendo un listado de comentarios recibidos por parte de los participantes e involucrados en el
evento junto con la evaluacion y analisis ¢on respecto a los resultados e impacto econdmico del
{IRONMAN 70.3 Costa Rica 2017.

Atentamente,

/
MBA. Rafael Quesada Alvarado <
Lider, Investigacion y Evaluacion
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INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO
MACROPROCESO ADMINISTRATIVO FINANCIERO
PROVEEDURIA INSTITUCIONAL

oG-

San José, 02 de junio, 2016
PRO-0215-2016

MBA. Rafael Quesada Alvarado
Lider Investigacién y Evaluacion

Presente

COSTA -
. . RICA

2d
[t

Asunto: Solicitud de criterio técnico Contratacion Directa 2016CD-000019-

PROTURISMO

Segtn Solicitud de Materiales y Servicio No. 3351-16, se realizo el tramite de
Contratacion Directa 2016CD-000019-Proturismo “Patrocinio lronman 70.3 Costar

Rica 2017".

Por lo tanto, solicito emitir el criterio técnico razonabilidad de precio haciendo
mencion al documento “Lineamientos basicos para establecer una
razonabilidad de precio en la compra de bienes y servicios”, en un plazo
méximo de 3 dias habiles, de conformidad con lo establecido en el articulo. 42 del

RICA.

En caso de que el criterio se emita posterior al plazo indicado, se debe justificar

las razones del atraso.

Se remite expediente el cual consta de 041 folios.

afms
cc: Expediente de coniralacion
Consecutivo

. R
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INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO

AREA DE PROVEEDURIA
(Tel: 2299-5886 (Atencion Alex Meléndez Sote)
c-mail: alex.melendez@ict.go.cr
CONTRATACION DIRECTA 2016CD-000019-PROTURISMO
“PATROCINIO IRONMAN 70.3 COSTA RICA 20177

COTIZACION

. Nombre de la Empresa. Miami Tri Events LL.C

. Forma de pago: Crédito a 30 dias posterior a entrega de factura y recibido conforme.

. Tiempo entrega: acciones hasta julio 201 7.

. Vigencia garantia (dias naturales): no aplica

. Vigencia eferta (dias naturales), 30 Dias

. Indicar valor unitario y valor totak: Unitario en el cuadro siguiente. Total USDS150.000
. Indicar ¢l impuesto de ventas: impuesto de ventas incluido {i.v.i.}

. Representante de ventas: Wilber Anderson

. Indicar si tienen representacién en Costa Rica: No

215"

=IO B - R e
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Descripcion de la compra (S.M.S. # 3351-16)

01 | Por concepto de Patrocinio del evento IRONMAN 70.3 COSTA RICA, a realizarse el 16, 17
y 18 de junio del 2017 en Playas del Coco, Guanacaste. Lo anterior segln las siguientes
especificaciones:

Especificaciones técnicas
®

Nembre: IRONMAN 70.3 Costa Rica

Fecha: JUNIO 16, 17 y 18 de 2017

Sede del evento: Playas del Coco, Guanacaste.
Organiza: MTE (Miami Tri Events)




Presencia de marca en Medios Digitales - Web

Accion: Presencia de marca en Medios Digitales - Web
Ejecutado por: Miami Tri Events

Periodo de ejecucion:

Julieo 2016 = Julio 2017

Costo | Beneficio
Descripcion de la presencia de marca: usp uUsD

a.Logo con enlace direcic a la pagina de visitcostarica.com en tamano aproximade | $11.570 (884 .208.86
de 7 cm x 3 cm) a ser expuesto continuamente en la pagina web del evento
www.ironman.com/costarica 70.3

b.Logo en co-branding con IRONMAN 70.3 colocado en la pagina
www.ironman.com

c. Banner promocicnal de 300px x 300px colocado en el website del evento
www.ironman.com/costarica 70.3 .

Boletines electrénicos

Accidn: Presencia de marca en Boletines electrénicos
Ejecutado por: Miami Tri Events
Periodo de ejecucion: Finales de Junio 2016 - Junio 2017

Costo Beneficio
Descripcion de la presencia de marca: usp usD

Miami Tri Events enviard 22 boletines durante el periodo establecido a su base de | $3.900.00 { $24.375.00
datos de trialletas activos, aproximadamente 65000 direcciones de correg
electrénico )

El logo del patrocinador aparecerd en el encabezado en co-branding y al pie de
pagina como patrocinador con enlace a la pagina web del ICT, serd incluide en
todas las comunicacienes digitales.

Una vez realizado cada envio, se¢ genera un reporte gue indica los resuliados con
respecto al niumero de correos enviados, entregados, ne entregados, indice de
aperura, eliminados, spam, redireccionados, entre otros indicadores.
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Folleteria promocional

Accion: Presencia de marca en Folleteria promocional y en Tiendas de representacion en eventos

previos

Ejecutado por: Miami Tri Events
Periodo de ejecucion:
Setiembre 2016 = Abril 2017

Descripcion de la presencia de marca:

Costo
UsD

Beneficio
usD

Se produciran y distribuiran panfletos e informacién promocional en 12 eventos
como minimo, por ejemplo:

1) IRONMAN 70.3 New Orleans

2} IRONMAN 70.3 Lake Placig

3) IRONMAN 70.3 Miami

4) {IRONMAN 70.3 Panama

5 IRONMAN 70.3 San Juan

&) IRONMAN 70.3 Haines City

7} IRONMAN Floriznopolis,

8) St Anthony's Internaticnal Triathion
9) Miami Marathon

10)A1A Marathon {Fort Lauderdale, FL)
11) &t. Augustine Marathon

12) IRONMAN 70.3 CARTAGENA.

Las carreras se definiran a conveniencia y mercade meta dei ICT y pedrian ser
distintas a los eventos IRONMAN 70.3, siempre que sean competencias de
triatlén similares como por ejemplo, el 2575 San Juan en Argentina, el FIU 2575
North Miami y Las Olas international Triathlon, entre otros.

$18.000.00

§55.000.00

Pauta en revistas:

Accién: Presencia de marca en revistas impresas y digitales
Ejecutado por: Miami Tri Events

Periodo de ejecucion:

Qctubre 2016 - Mayo 2017

Descripcion de la presencia de marca:

Costo
usp

Beneficio
Usp

9 paginas compietas de tamafic 85x11 pulgadas, 2 coler, 3 paginas por revista
durante el periodo mencionado en distintas ediciones:

» Revista Compelitor
» Revista Lava

= Revista Triathiele

$25.000.00 [105.600.00




Estructuras y signos externos durante el evento {arcos de meta, vallas, etc.)

Acclén: Presencia de marca en estructuras externas durante el evento
Ejecutado por: Miami Tri Events

Periodo de ejecucion:

16, 17 y 18 de junio 2017

Costo Beneficio
Descripcidn de la presencia de marca: UspD UsD
* i_ogo expuesto en las vallas que dirigen el trafico y restringen el acceso publico son |$12.780.00 | $177.380

cubiertas con banners que consisten en 12 rollos de 38m de largo y 1.21m de alto
exclusivos con el logo essential Costa Rica o el que el ICT apruebe, cada metro
{456m), en material nylon o similar, impresos a una cara, colocados en la fransicién
de natacién a biciclela y areas cercanas a la mela. Cada rollo contiene el logo de
solo un patrocinader. El logo serd impreso a una tinta en tamafo proporcional a la
medida 1x1.21 m y segdn Ios lineamientos del libro de marca.

Logo en espacio preferencial en los 4 arcos: arco de natacidn, bicicleta,
pedestrismo y marco de la meta del evento. Los marcos serdn de aluminic y estarén
cubientos con coroplast o similar impreso can los disefos y logos.

Logo presente en el banner principal {back drop) donde se llevard a cabo la
premiacién el dia domingo y enlrevistas de TV. Tipo backpanel, localizado en areas
de aito trafico los dias anteriores al evento, durante la conferencia de prensa oficial,
en las enirevistas con los afletas profesionales el viernes antes del evento, a la
entrada del expe-show los dias viernes y sabado, sera utilizado para folografias y
entrevistas.

Espacios para colocar lenas yfo banderolas (plumas/gotas} provislas por el
patrocinador o ICT. El patrocinador podra proporcionar hasta 42 lonas ylo
banderolas & lo large de la villa deportiva.




Articulos promocionales para atletas, guias y camisetas para voluntarios.

Accidn: Presencia de marca en articulos promocionales, guias y camisetas.
Ejecutado por: Miami Tri Events

Periodo de ejecucion:

Junio 2017 (del 16 al 18 de junio 2017)

D incion de | iad . Costo Beneficio
eSCripcion de ia presencia de marca: usD usD
Cada atleta recibira un paquete (kit) al registrarse, el mismo contendra informacién $12.000 $333.000

y articules del evento, entre eflos 2 nimeros, 1 bolsa, 1 camiseta, 1 guia y 1 gorra
de nado. Se obtendra presencia de marca en los siguientes articulos:

3600 Numeros para atletas (Running bibs): Bl logo en co-branding estara
impreso en 1800 numeros para bicicletas y 1800 numeros de carrera (cada
atleta usa dos bibs).

1800 Gorras para nadar: Presencia del lego en co-branding en 1800 gorras para
los triatletas.

1800 Medallas: Presencia del logo en cobranding en 1800 medallas, entregadas
a cada deportista que termine la carrera.

1800 Bolsas oficiales {Sport Bag): Cada atleta recibe una bolsa deporliva oficial
de IROMMAN 70.3 Costa Rica, incluyendo el logo de essential Costa Rica en
co-branding. Tamafio aproximade de la bolsa 36 cm de ancho por 46 cm de
largo.

1800 Camisetas oficiales de la competencia tipa T-Shirt,
Adticulos totales: 10.800

5000 Guias de la carrera impresas. El logo estard en 5,000 guias impresas,
plegables de 3 cuerpes de tamafio aproximado cerrado de 36x16 cm impreso full
color por ambas caras , a calor, a ser distribuidas entre atletas y espectadores en
general antes y durante el fin de semana de la carrera. Se tendra presencia de
marca en la version digital de la guia que aparecera en la pagina web del
evento y contard con un enlace a la pagina de visitcostarica.com.

600 Camisetas para veluntarios. Presencia del loge en co-branding en la
espalda de 600 camisetas para voluntarios durante el evento.




Publicity

Accidn: Publicity generado en revistas, paginas web y television
Ejecutado por: Miami Tri Events

Periodo de ejecucion:

Julio 2016- Setiembre 2017

Descripcion de la presencia de marca: Costo Beneficio
usDb usp
$54.365 | $400.011.32

a) La organizacion garantizara los reportajes de periodistas internacionales
mediante el compremisc de publicar un articulo de 2 a 4 paginas en los
siguientes medios, y en las versiones impresas y digitales correspondientes:

» Revista Lava (EE. UL

= Revista Triathlete {EE.UL)

* Porta! y Revista MundoTRI {Brasil),

= Ponal web Atletas.info (Argeniina).

*Mota aclaratoria: en caso de coordinar y lograr la publicacién de articulos y
reportajes con enfoque turistico con periodistas distintes, en otros medios similares ¢
mejores en cuante a circulacion, alcance y mercado meta, se informarda con
anticipacién y se procedera can la gestidn una vez aprobada por ei ICT.

b} Transmision en vivo por Teletica/Cabletica TD+ Canal 15 y en el sitic web
Teletica.com, més pauta promocional previa, o bien en otre canal/televisora con
cobertura nacional, como por ejemplo Repretel.

* Transmisién en vivo por Telelica/Cabletica TD+ Canal 15 durante 3 horas.

= Transmisidén en vivo durante 3 horas a través de la pagina web teletica.com,
Esta sefial serd vinculada a varias oftras paginas web.

* 1 resumen post evento de especial de 30 minutes con pautas equivalenies a 6
minutas.
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Presencia de marca y derechos de uso en video oficial del evento

Accion: Presencia de marca y derechos de uso del video oficial del evento
Ejecutado por: Miami Tri Events
Periodo de ejecucién:

Julic 2017
Costo Beneficio

Descripcidn de la presencia de marca; usp usp
Miami Tri Events producira un video en alta definicion, de duracidén aproximada 4 $12.375 $132.000
minutos, en el cual se colocard el logo essential Costa Rica e ICT al inicio del
video como ubicacién preferencial, y al final en la cortina de cierre.
Este video sera difundido a loda la base de datos de atletas (85,000 personas) ¥
simultaneamente promovido en la web y redes scciales {Facebook y YouTube)
Asimismo serd compartido en las redes sociales del ICT y para uso postericr del
instituto.

MONTO TOTAL | $ 150, 000 ($1.321.585.18

Valores agregados:
eventos Ironman 70.3 en Estados Unidos.
» Ellogo del ICT y marca pais se colocaran en el backdrop.

el evento.

final de los boletines electrénicos, entre ofros.

;"
he
FIRMA WILBER ANDERSON \

= Se colocara el logo ICT dentro de los créditos del video coficial del eventa.
Se colocara el logo ICT como patrocinador en distintos materiales, por ejemple en el sitio web y al

2 ;3 4{;
\

» Miami Tri Events posiblemente enviara folleto del ronman 70.3 Costa Rica a la mayor cantidad de

«  Miami Tri Events instalara y desinstalara las vallas y teardrops que el ICT envie para usar durante

Se aclara que el 40% de las acciones correspondientes al monto de $ 60.000 se realizaran en el periodo
del afio 2016, el 60% restante se ejecutara durante el afio 2017, correspondiendo al monte de $ 90.00G.

Se adjunta la deciaracién jurada del arliculo 22 y 22 bis.

Coordinador y/o administrador del contrato: Rafael Quesada Alvarado
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Administrative Procurement Low and Requlations

Article 22. — Scope of restriction. Within the administrative procurement contract procedures that-affect
institutions subjected to this law, the follawing people are prohibited from participating as bidders, eitherw/

directly or indirectly: T

a} The President and Vice-presidents of the Republic, Ministers and Vice-ministers, Legislative Assembly
officials, Supreme Court Justice and Supreme Court of Elections magistrates, the General Comptroller and
Assistant Comptroller of the Republic, the Attorney General and Assistant attorney General of the Republic, the
Ombudsman ang Assistant Ombudsman, the National Treasurer and Assistant Treasurer, the Domestic Supplier
and Assistant Supplier.

b) To the entire body that they serve, executive presidents, managers and assistant managers, non-
governmental as well as public companies and public officials, with influence or power of decision at any stage
of the administrative procurement procedure.

¢} Legal persons whose share capital involves any of the aforementiened officials.
d})  Relatives, within the third degree of consanguinity or affinity, of these officials under the restriction.

e}  Legal persons such as those relatives indicated in the previous subsection that hold more than twenty-five
percent (25%) of the share capital or exercise some executive power or representation.

f) Actual or legal persons that have intervened as advisors at any stage of the procurement process or that
have participated in the drawing-up of specifications, designs, and respective plans. This restriction does not
apply in circumstances where there is joint bidding of the design and construction of public works, or
alternatives and or modificaticns with respect to specifications or plans provided by the Administration.

If there is any doubt as to the infiuence in a specific official in a particular business, it is the duty of the General
Comptroller of the Republic, by reasonable means and prior request from the interested party, to resolve the
matter in guestion.

The following cases are exempt from the aforementioned restrictions:
1.  When dealing with a sole supplier
2. When dealing with the erganization’s daily operations,

3. When there is expressed interest in working with the Administration.

AFFIDAVIT
Hereby, |, Wilber Anderson , identity card number 491286701 , nationality,
American , and in representation of Miami Tri Events LLC , declare under oath, that

we are not affected by the terms of this article.



Articulo 22.- Ambita de aplicacién
1.- La prohibicidn para contratar con fa Administracidn se extiende a (3 participacion en los procedimientos de contratacion y a (3 fase de
ejecucion del respectivo contrato.
2.- Existird prohibicién sobreviniente, cuando la causal respectiva se produzeca despugs de iniciado el procedimiento de contratacion y
antes del acto de adjudicacidn. En tal caso, la oferta afectada por Ja prohibicién no podrd ser adjudicada; se fiberard al oferente de todo
compromisa can la Administracién y se le devolverd |a respectiva garantia de participacién.
3.- Cuando la prohibicion sobrevenga sobre un contratista favorecide con una adjudicacion en firme, la entidad debera velar con especial
diligencia porque se ejecute bajo bas rondiciones pactadas, sin que puedan existir en su favor tratos distintos de los dados a otros
contratistas en iguales condiciones.
4.- El funcionario sujeto a la respectiva prohibicidn deberd abstenerse de participar, opinar o influir, en cualquier forma, en la ejecucion
del contrato.
5.- Elincumplimiento de esta obligacién se reputara como falta grave en la prestacién del servicio.
6.- Existird participacién directa del funcionario ceande, por la indole de sus atribuciones, tenga la facultad juridica de decidir, deliberar,
opinar, asesorar o parbicipar de cualquier otra forma en el procesn de seleccidn y adjudicacién de bas ofertas, o en la etapa de
fiscalizacidn posterior, en la ejecucidn del contrato.
7.- La participacidn indirecta existird cuando por interpésita persona, fisica o juridica, se pretenda eludir el alcance de esta prohibicidn.
Para demostrar ambas formas de participacion se admitira toda clase de prueba. {Asi refarmado por Ley 8422 de 6 de octubre de 2004)

Articulo 22 bis.- Alcance de la prohibicidn
1- En los procedimientos de contratacion administrativa que premuevan las instituciones sometidas a esta Ley, tendran prohibido
participar como oferantes, en forma directa o indirecta, las siguientes personas:
a) El presidente y los vicepresidentes de la Repiblica, los ministros y los viceministros, los diputados a la Asamblea Legislativa, los
magistrados propiatarios de la Corte Suprema de Justicia y los del Tribunal Supremo de Elecciones, el contrator y el subcantralor
generales de la Republica, el procurador general y el procurader general adjunto de {a Repiblica, el defensor y el defensor 49 adjunto de
los habitantes, el tesorero y el subtesorers nacionales, asi como el proveedor y el subproveedor nacionales.
En los casos de puestos de eleccidn popular, 1a prohibicidn comenzard a surtir efectos desde que el Tribunal Supremo de Elecciones
declare oficialmente el resultado de las elecciones.
b) Con 1a propia entidad en la cual sirven, las miembros de junta directiva, los presidentes ejecutivos, los gerentes v los subgerentes,
tanto de las instituciones descentralizadas como de las empresas pablicas, los regidores propietarios y el alcalde municipal.
¢) Los funcionarios de ias proveedurias y de las asesorias legales, respecto de fa entidad en la cual prestan sus servicios.
d) Los funcionarios publicos con influencia o poder de decision, en cualguier etapa del procedimiento de contratacién administrativa,
incluso en su fiscalizacion pasterior, en la etapa de ejecucién o de construccién.
5e entiende que existe injerencia o poder de decisién, cuando el funcionario respective, por la case de funciones que desempeiia o por el
range o jerarquia del puesto que sirve, pueda participar en la toma de decisianes o influir en ellas de cualquier manera. Este supuesto
abarca a quienes deben rendir dictdmenes o informes técnicos, preparar o tramitar alguna de las fases del procedimiento de
contratacion, o fiscalizar |a fase de ejecucién.
Cuando exista duda de si el puesto desempefiado estd afectado por injerencia o poder de decisidn, antes de participar en el
procedimiento de contratacién administrativa, el interesado hara la consulta a la Contraloria General de fa Repdblica y le remitira todas
las pruebas y a infarmacitn def caso, seguin se disponga en el Reglamento de esta Ley.
&) Quienes funjan como asesores de cualquiera de los funcionarios afectados por prohibicién, sean estos internos o externos, a titulo
personal o 5in ninguna clase de remuneracidn, respecto de la entidad para la cual presta sus servicios dicha funcionario.
f} Las personas juridicas en cuyo capital social participe alguno de los funcionarios mencionados en los incisos anteriores, o quienes
ejerzan puestos directivos o de representacion.
Para que Ja venta o cesidn de |a participacion social respectiva pueda desafectar a s respectiva firma, debera haber sido hecha al menos
con seis meses de anticipacién al nembramiento del funcionario respectivo y deberd tener fecha cierta por cualguiera de los medios que
la legistacién procesal civil permite. Toda venta o cesién posterior a esa fecha no desafectard a la persona juridica de la prohsbicién para
contratar, mientras dure el nombramiento que la origina.
Para las sociedades cuyas acciones se encuentren inscritas en el Registro Nactional de Valores e Intermediarios de la Superintendencia
General de Valores, tal prohibicion aplicara cuando diche funcionario controle el diaz por ciento {10%) o0 mas del total dei capital suscrito
de la sociedad. A este efecto la administracidn dnicamente requerird de la persona juridica oferente una declaracién jurada firmada por
su representante legal de gue no se encuentra sujeta a ninguna de las causales de prohibicidn establecidas en este articulo. Agregado por
Ley 8511 de 16 de mayo de 2006.
g) Las personas juridicas sin fines de tucro, tales come asaciaciones, fundaciones y cooperativas, en las cuales las personas sujetas a
prohibicidn figuren come directivos, fundadores, representantes, asesores o cuakquier otro puesto con capacidad de decisién.
h} El cényuge, el compafiero o la compafiera en fa unién de hecho, de los funcionarios cubiertos por la prohibicién, asi como sus parientes
por consanguinidad o afinidad hasta el tercer grado inclusive.
i) Las personas juridicas en las cuales e} conyuge, el compaiiera, ba companera o los parientes indicados en el inciso anterior, sean
titudares de mas de un veinticinco por ciento [25%) del capital social o ejerzan alglin puesto de direccion o representacion.
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il Las personas fisicas o juridicas gue hayan intervenide como asesoras en cualquier etapa del procedimiento de contratacion, hayan
participada en la elaboracion de {as especificaciones, los disefios y los planos respectivos, o deban participar en su fiscalizacion postenor
en {a etapa de ejecucidn o constyuccion.

2.- Esta prohibicidn no se aplicard en los supuestos en que se liciten conjuntamente el disefio v la construccion de la obra, Ias vanantes—
alternativas respecto de las especificacianes o los planos suministrados por la Administracion.

3.- Las personas y ofganizaciones sujetas a una prohibicion, mantendran el impedimento hasta cumplidos seis meses desde el cese del
motivo que le dio origen.

4.- De las prohibiciones anteriores se exceptian los siguientes casos:

1. Gue se trate de un proveedor Unico.

2. Que se trate de la actividad ordinaria del ente.

3. Que exista un interés manifiesto de colaborar con la Administracidn.

{Asi adicionado por Ley B422 de 6 de actubre de 2004}

DECLARACION JURADA

El suscrito, Wilber Anderson , portador del documento de identidad No.___ 491286701 ,
y en calidad de representante legal de la empresa, Miami Tri Events LLC , declaro bajo fe de
juramenta que no tenemas prohibicién para contratar con el Instituto Costarricense de Turismo. Ciudad, fecha.

Y 4
A

Firma del Representante Legal
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ALEX MELENDEZ SOTO -
. L

De: Microsoft Outlock

Para: wilber@miamitrievents.com

Enviado el: martes 17 de mayo de 2016 10:52 am.

Asunto: Retransmitido: Contratacién 2016CD-000019-PROTURISMO

Se completo la entrega a estos destinatarios o grupos, pero el servidor de destino no envié
informaciéon de notificacion de entrega:

wilber@miamitrievents.com (wilber@miamitrievents.com)

Asunto; Contratacion 2016CD-000019-PROTURISMO

AY



ALEX MELENDEZ SOTO

De: ALEX MELENDEZ SOTO

Enviado el: martes 17 de mayo de 2016 10:52 a.m.

Para: wilber@miamitrievents.com

cc MARIANA GARITA FOURNIER; RAFAEL QUESADA ALVARADO
Asunto; Contratacién 2016CD-0000719-PROTURISMO

Datos adjuntos: Cotizacion 2016CD 000019 Patrocinio Ironman 70 3 C R 2017.doc
Buenos dias:

Estimado Wilber:

En el archivo adjunto se encuentra la solicitud de cotizacion para la Contratacion 2016CD-000019-PROTURISMO,
.denominada “Patrocinio Ironman 70.3 Costa Rica 2017”.

Favor enviar la documentacién solicitada lo antes posible.

Cualguier consulta con todo gusto.

Alew Feo. Meléndzr Solo
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14 de abril de 2016
IE-213.2016

Sefiora
Licda. Celsa Valverde
Direccién de Mercadeo

Asunto- Solicitud de SMS para el Patrocinio “/RONMAN 70.3 COSTA RICA 2017"

Estimada sefiora;

Le solicito inlerponer sus buenos cficios y lo que corresponda, para que se realice {a solicitud de
materiales y servicios, a efectos de contratacion del Patrocinio del evento IRONMAN 70.3
COSTA RICA a realizarse en junio del 2017 en Playas del Coco, Guanacaste; apoyo
aprobado por Junta Directiva segun el comunicado de atuerdo adjunto SJD-423-2015.

1. Objeto contractual; Patrocinio del evento IRONMAN 70.3 COSTA RICA a realizarse en
junio det 2017 (2da o 3er semana) en Playas del Coco, Guanacaste.

2. Justificacién segun el articulo 8 del Reglamento a la Ley de Contratacion
especificamente los Incisos a), ¢} y f). Decislon inicial para toda contratacion la
justificacion para esta contratacién es la sigulente:

De conformidad con 1o indicado en el Pian Nacional de Desarrollo Turistico Sostenible 2010-2018,
“of modelo de desarrollo turistico en Costa Rica se seguira construyendo en torno a los factores y
elementos que histdricamente han servido pare logrer &l posicionamiento y reconocimiento de la
marca furistica, procurando el disefio de produclos turisticos auténticos que permitan al lunista
tener una experiencia verdaderamente vivencial durante sl tiempo que dura su viaje.”

Entre otros puntos, concuerda con en el Plan Nacional de Desarrollo Turistico Sostenible 2010~
2016, ya que propicia el impulso a la diversificacion de productes y de nuevas actividades como
parte de la estructura de disefio, mejorando la condicion de los factores dej patrimonic turistico,
cultural y de la imagen de destino, principaimente con la inversidn en infraesiructura planeada: asi
como. mantener el esfuerzo para mejorar los productos principales con los gue compite Costa Rica
{ecoturismo, sol y playa y aventura).

i patrocinio a este evento contribuye a impulsar ta ejecucidn de una actividad que permite una alta
proyeccion, asociacion y posicionamiento de la marca pais e institucional, logrado a traves del uso
efectivo de una estrategia de comunicacion en medios, la asociacién de la marca, acompafiado de

la atraccitn de un importanie nicho de mercado, procurando el futuro incremento en ej ingreso de
divisas,

Apoyar un evento que cuenta con el gran reconocimiento a nivel mundial como el Ironman 70.3
permite generar un enorme impacto positivo para el turisme y posicionamiento de Costa Rica como
sede para eventos de tal envergadura, lo cual podria generar una experiencia enriquecedora en los
triatlonistas y en recomendaciones positivas y posibles revisitas al pais. Desde esta perspectiva, se
ronsidera que e! patrocinio se apega a las funciones sefialadas en la Ley Organica del Institute
Costarricense de Turismo en el Articulo 5 inciso C que indica “Promover y eslimular cualesquiera

Pagina 1 de 23
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actividades comerciales, industriales, de transporte, deportivas, artisticas o culturales, que traten
de atraer ef turismo”.

Adicionaimente, es importante resaltar el crecimienlo de este deporie en el mundo v,
especialmente en nuestro principal mercado meta América del Norte,

El lronman es un triatidn completado en un plazo estricto, y es un evento deportivo mundial popular
gue se divide en diferentes niveles segun la edad y capacidad. Sélo en los EE.UU., mas de
4B0.C00 personas participan en eventos de lrialién, con mas de 4.400 carreras individuales
realizadas cada afio’.

El sitio web TriMapper.com? ofrece una visualzacion completa de los eventos deportivos en
distintas categorias de triation a nivel mundial y por tegién., El siguiente mapa muestra las
competencias realizadas anualmente en Norteameérica, Centroameérica y el Caribe:

¥ TROATHL ) 1 NOXTH AMERICA B £0 .

| - 1on s o0
@ i/ iono
L 4 - Diymplc / International

Ctro de los elementos importantes a considerar sobie este tipo de competencias es el gran
volumen de eventos, lo cual se puede observar en el mapa anterior. Por otra parte, l2 mayoria son
Muttiple Races y Spnnl es decir de carreras de corta distancia, siendo que las que resaltadas en
rojo son eventos Ironman, considerado mas exclusivos por su dificultad v tamafic del evento, entre
ofras caracleristicas.

El calendaric de eventos confirmados a la fecha en ef sitio ofitial asciende a 91 competencias en
fechas distintas de eventos Ironman 70.3 en distintos lugares hasta octubre de 2016, Entre estas
se encuentra el primer lronman 70.3 Panamad, que se realizard el prdximo 31 de enero de 2016,
Adicionalmente, en la siguiente imagen se observan los eventes lronman 70.3 ubicados en el mapa
mundial. Se sugiere considerar que este evento seré el segundo a realizarse en América Central,
después de Panama.

! lnformadén lomada del comumcado da pmnsa subre Daf:an Wanda Gmup compra WTC, 27 de sgosto 2015.
| uirg

or-650-mlllion-3001 .34

? TriMapper.com: visualizador y buscador interactive de tiatldn nimers una en el mundo. Sus mapas y directories de trialion
permiten localizar las carreras e triatidn ipcales o friatlones a pivel mundial. www trimapper corm
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Figura 2. Calendaric Mundsai ge Ironman 70.3
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Al ser este el segundo lronman 70.3 en Centroamérica, se cuenta con el ejemplo y la experiencia
del IRONMAN 70.3 Miami, que ha sido uno de los mas grandes dei circuito en el munde, con 3.200
entradas que se han agotado en cada edicidn desde su inicio en el aho 2010, ha generado un
impacio scondmico aproximado de $18.000.000 USD por afio en la ciudad de Miami, segin
estudios® reafizados por los organizacores del evento. Otros repories segun Active Network
(productora de eventos masivos en Estados Unidos), el 50,3% de los atletas participantes en esle
evento son ciudadanos estadounidenses y 49,7% viajan desde mas de 61 paises a Miami, con un
alcance de mas de 15.000 espectadores y piblico general que sigue la competencia.

Adicionalmente, conforme a los resullados del estudio sobre los mejores prospectos en Eslados
Unidos para &l pals realizado en el afo 2613, se define a este mercado meta como los “viajeros
internacionales quienes expresan extremadamente y mucho interés en visitar Costa Rica y lienen
intencidn en visitar Centroameérica o Suramérica en algin momento en e futuro”; se indica que la
mayoria reside en las zonas costeras de EE.UU, donde también el indice de propensién a vigjar s
mayor; por tanto, cabe mencionar que en ambas costas se llevan & cabo gran parie de las
competencias Ironman 70.3, asi como en Europa, segun el mapa anterior.

3. Antecedentes:

Ei triallon se ha incomporado dentro de los Juegos Olimpicos oficiaimente desde el afo 2000. Se
compone de tres disciplinas, natacidn, ciclismo y carrera, gue implican un horario large y agotador.
Debido a las pruebas de resistencia que conlleva, es considerade uno de los deportes extremos
mas estimulantes, desafiantes y seguidos en el mundo.

El evento IRONMAN 70.3. se conoce también como Medio ironman y es una de las series de
cameras de triatlén de media distancia, organizado por la World Triathion Corporation (WTC). Se

3 estudio elaboradoe por Jeny Stapel Wealth Management, 2013.
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caracieriza por una distancia de 1,9 km de natacién, S0 km de ciclismo, ¥ 21,1 km de atletisme. La
suma de eslas distancias son 113 km, aproximadamente, o 70.3 millas, de ahi el nombre. Cada
distancia de |a nalacion, bicicleta, y atletismo son la mitad de las distancias de los segmantos que
se encuentran en un triatlan IRONMAN.

La Comoracion Mundial de Triatién (World Triathlon Corporation, WTC, por sus siglas en inglés) es
la empresa que organiza, promueve y licencia las competencias de triatlén globaimente y es
propietaria de Jas marcas NRONMAN, IRONMAN 70.3, lronGid, IronKids, Festivales MultiSport,
Sprint Triathlon y la sefe 5150,

La WTC tiena su sede en Tampa, Florida, Estados Unidos, v es el mayor operador mundial de
eventos IRONMAN, abarcando el 91% de la cucla del mercado mundial de eventos de triatlén de
larga distancia. La WTC ha organizado y promovido estos eventos durante 37 afios y opera al
menos 250 eventos por afio. Sus marcas principales son IRONMAN ® y IRONMAN 70.3®, las
cuales representan las mas grandes platafoermas de participacion en triatlones del mundo, llevando
a cabo mds de 130 carreras con una participacién de mas de 230.000 triatletas*.

Cada afio, el IRONMAN 70.3 cumina con un Campeonate Mundial, en el cual participan los atletas
gue hayan obtenido la clasificacién en las pruebas anteriores, durante los meses anleriores a la
tarrera y que se realizan en distintos lugares. El mundial det 2015 tuvo lugar en Austria el 30 de
agosto, y Australia serd la sede para el 2016,

Usualmenta, mas de 90 mil atletas, de edades entre 18 y +70 afos, representantes de més de 50
pelses, participan en la temporada de carreras de clasificacién para el campeonato, una serie de
mas de 50 eventos en lugares como Australia, Alemania, Suddafrica y Suiza.

Et Campeonato Mundiat IRONMAN 70.3 fue creado en 2006 y se mantuvo en Clearwater, Florida,
en el mes de noviembre hasta el afio 2011. Luego se mudé 8 Les Vegas, Nevada, donde los
alletas fueron invitados a una competencia de mayor dificultad cambiando la fecha a setiembre. En
2013 y 2014, el evento tuvo lugar en Ment-Tremblant, Quebec, su primera parada en el nueve "giro
global” por el campeonato. En el 2015, se llevard a cabe en suelo eurcpeo por primera vez, como
se menciond anteriormente.

Agimismo, dado el aumento de participantes en triatién a nivel mundial v en este tipo de
competencia, también se realizan Campeonatos Regionales dei lronman 70.2 en: Brasil
(IRONMAN 70.3 L atin American Championship), Eslados Unidos (IRONMAN 70.3 North American
Pro Championship), Alemania (IRONMAN 70.3 European Championship) y MNueva Zelanda
{IRONMAN 70.3 Asia Pacific Championship ~ TBD).

4. E!Evento:

Nombre: IRONMAN 70.3 Costa Rica

Fecha: JUNIO 2017, sabado y domingo. (Segunda o tercera semana de junio)
Sede de! evento: Playas del Coco, Guanacaste.

Organiza: MTE {Miami Tri Events)

Programa de actividades {preliminar}:
(Jueves) Dia 1: Llegadas
(Viernes) Diz 2: Pre-Race - Bienvenida

* Intormacion temada del comunicadoe de prensa sobre Defian Wanda Group compra WTC, 27 de agosto 2015,

hitp:ifwww. prnewswire cominesws -reteasesiwanda-g roup-acquires-world-triathjon-corporation-Ter-650-millipn-300134 013 himl
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Registro / Entrenamientos / Masajes / IRONMAN Expo / IRONMAN Shop
(Sabadao) Dia 3. Pre-Race
Registro / Entrenamientos / Masajes / IRONMAN Expo/ IRONMAN Shop /
{Domingo) Dia 4: Race Day
Nadar / Bicicleta / Cormer
IRONMAN Expo / IRONMAN Shop /
Premiacion
{Lunes) Dia 5: Posi-Race: Descanso / Post tours / Salidas

Participantes: 1500 atletas {estimados}

Los organizadores proyectan que el evento atraera a 1.500 atletas en promedio, de los cuales
1.200 viajaran desde diferentes paises hacia Costa Rica. Estos atletas no sdlo viajaran al pals
para competir, sino también, ta competencia sera una oportunidad para explorar todo lo gue el pals
tiene para ofrecer.

Asimismo, la organizacion estima que cada participante gasta en promedio $3.600 y viene
acompafiado de un promedio de 2,7 amigos o familiares. Los atractives de Costa Rica y la gran
cantidad de actividades que brinda como destine turistico, permite que el evento sea un destino de
vacaciones generador de ingresos en el mercado local. Se espera que el impacio econdémice
causado aumentard 8 medida que el evento crezca afio tras afio, con base en la experiencia de
ctros destinos.

Perfil del Participante:
Los datos cblenidos mas recientes provienen de la revista Triathletcom, la cual publicd en

setiembre 2013 las estadisticas de los participantes del \ronman World Championship realizado en
Kallua-Kona, Hawaii el 12 de octubre 2013. Los datos mas significativos son los siguientes®:

e -y
g -RtplE W«ﬁ
A .

8 eptadas gg USA estan representados, ool
&} mayor, nimers procedente de Galifalo
311). Hawar (54}, Nugva Yok 531 ekay

42} ¥ Colorado Lir)

NI

.. 2 3lios-£o0 ooty
" o DTS

® Fuente: hitp:fAr competitor.comf201 310

i 300RrSTOfs7MkCLIY Q.98
Compelidor Group, int. (CGI} es la empresa lider de medics de comunicacion globales y envretenimierto de evenlos
dedicado a la promocién del estito de vida activo. CG! putlica las revistas Velo, Triathlete, Competitor y Women's Running,
alberga una comunidad cautivada por el eslilo de vida activo mediante Ja red Competilor Endurance Sports Netwark.
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Estos datos coinciden positivamenie con las caracteristicas de Ios mejores prospectos, ya que para
ef 2013 el 15.20% de fos mencionados residen en California, seguidamente en Florida, Texas, New
York y Pennsylvania, come los primeros cinco estados de residencia,

A nivel internacional, Australfia liene la mayoria de los alletas que compiten con 260, seguide de
Alemania (204), Canada (141), Gran Bretafia (88) y Suiza (73).

Por otra parte, a continuacion se presentan las conclusiones del estudio iniciado por la Federacion
de Triatién de Estados Unidos, {USA Triathion) y llevado a cabo por TribeGroup a principios del
afo 2009, el cual reveld datos interesantes sobre las caracteristicas demogréficas y los habitos de
consume de Ios atletas muttidepertivos en Estados Unidos, gue hoy dia prevalecen.

*  El estudic denominado The Mind of the Triathlete (Estudio de la Mente del Triatieta)
proporciona un anélisis prefundo y segmentado del triatleta a través de nuevos paricipantes y
los veteranos, en lotal participaron 15 mil triatletas.

Los tratietas resultaron ser avanzados sccicecondmicamente,

*  Un zlto porcentaje son profesionales.

+  Edad promedio de briatleta es 38 afios. Tal combinacién demografica es mas amplia que la
que se puede encentrar entre los jugadores de golf o tenis,

+  Eldepente de Triatidn es robusto v el potencial de crecimiento futuro es muy promstedor,

= La mayoria de ios triatietas indicaron que participan en el triatién por “el reto personal.” (95%)

S SESUANNCS [ERRrzan 1a Grpeciativn de qua 18 Patonacion BT o
o e L S s
RLIAT 20 ATULIRS Y LivdASes o £ :
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5. Propuesta para Patrocinio: IRONMAN 70.3 Costa Rica 2017, 2018 y 2019

Se prevé gue el IRONMAN 70.3 Costa Rica generara beneficios & largo plazo & todas las entidades
involucradas, creando un impacto social y economico positivo en el mercado nacional y al mismg
tiempo fomentando un estilo de vida saludable.

El objetivo consiste en llsvar 2 cabo el IRONMAN 70.3 Costa Rica durante los proximos 2 ahos, fo
cual impfica una gran inversion de capilal, tiempo, logistica e infraestructura en la regién. En la
siguiente linea def tiempo se muestra con detalle las proximas tres ediciones a desarrollar con base
en una inversién distribuida en dos periodos.

Figura 3. IROMAN 70.3 Costa Rica

Segun ha planificade la organizacion, las acciones de coordinacién, promocidn y logisticas para el
evento en el 2017 deben iniciar en abril de 2016. Propiamente, {as accionses relativas al plan de
medios de! patrocinio daran inicio el mes de julio de 2018. Para ello, se planea una contratacion por
$ 60.000,00 que corresponde a las acciones promotionales previas al evento, el cual incluye los
rebros relacionados con disefios, arles, textos, comunicados, activaciones, conferencia de prensa,
entre otras acciones publicitarias que se describen con més detalles en ef siguiente punto.
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5.1. Publicidad y exposicién de marca durante 2016 y 2017:
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A contlnuacin se presenta el plan publicitatio para el prdximo evento en junio de 2017 que corresponde a la contratacién de Patrosinio, Se
ha considerado la misma Inversidn para los proximos afios 2018 y 2019, no phstante, pastenormente se realizaran {05 ajustes necesarios en
cuanto a fachas, alcance, nuevaes lendencias en medics y mejoras publicharias,

Cuedro No. $: Plan de medios pare el perdodo 2016-2017 - SRONMAN 70.3 Costa Rica 2017

Pericde [ ARo 2018 2017
% Benefisio [ 1
Medio/Accion publicitaria Inversién ICT 0 ian | Extimado . slolulolelelu]alm ila
Medics digitalet - web - intemet 157000 77% 84.200,85 LER 4 Wb ;
Boletines electiénicos - nbwsletiers 3.50000( 2.86% 24.375,00 aall d | K
:;dnl:'ll:;m y presencla en bendes de representacion en obros 1s00000| 12.0% 55.000,00
Peuta en revistas [Tristhlets, Compeitor y Leva Magezine) 2500000 16,7% 105 500,00
Freaenciz en estructures del evento [mercos, vallas,
pancanas, estruciuras, ate ) 12.730,00 B,5% 177.390,00
Presantia en erliculos pare stetss y volunieros (K, ropa
deportive, ¢c) saco000| 8O% 233 090,00
Publicily {revistas, ransmisidn web ¥ TV) 5438500  36.2% A0 614,32
Presencia de marce y denechos de usc en video oficial de! evenlo 12,375,00 8,2% 132.000,00
Totab| $150.000,00 100% $1.31.805,18 | T
RO} f,89 40% 20%
Fagina Eds 73
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Presencia de marca en Medios Digitales - Web

:z:-,_emaak_'
- COSTA
RICA

Accién: Presencia de marca én
Madios Digitales - Web

Ejeciutade por:
WMiami Tri Events

Periodo de ejecucién:
Julio 2016 — Julio 2017

Descripeldn de la presencia de
marca:

Beneficlo ICT: § 94.208,86

inversién ICT/Costa: $ 11,570

a.Logo con enlace direcio a la
pégina de visitcosianca.com en
1amafio aproximado de 7 em x 3
om) a ser expueslo
continuemenie en la pagina
web del evento
www.lronmancostarica.com
con un trafico proyectado de
50,000 dlicks.

b.Logo en co-branding con
IRONMAN 70.3 colocado en la
pagina [ronman.com ubicada
como le pagina web nimerc
16,371 enve las mas populares
del mundo, con un trafico
estimado de 530,820 paginas
vistas por mes segim
Alexa.com (Visitn general de
Alexa.com y Google Analytics
ironmanmiamicom en Anexo
1}

¢. Banner promocional de 300px x
300px colocado en el website
del evento
www ironmancostarica.com
con un trafico proyectade de
50,000 clicks.

imagenes de ejsmplo:
hitps:iwww. facebook.comicit

Miami Tri Events considera un costo
de $ 6,011 por click, muttiplicado por
e! alcance de 530.820 durante 13
meses geneta un beneficio para el
ICT de § 75.907,26.

Adicionalmente, se debe agregar e
beneficio de exposicion en la pagina
ironmancostarica.com valorado en
el beneficic por click de $ 0,15
multiplicado por el alcance de 50,000
clicks, genera un beneficio de 4
7.500.

Por otra parte, la organizacion estima
uh alcance adicional de 1.080.160 de
vistas mediante la  publicidad
instanténea (Instant Ads) en el sttio
Active.com. El costo por click pafa la
organizacién es de § 0,01 y segin la
visitacion se alcanzara un beneficio
de $ 10.801,6.

Comoc valor agregade se obtendra
oda la  presencia de marca ¥
publicaciones en ¢l Facebook del

I everto.

ikesironman7i3miami?iref={s

a.El costo mensual de la presencia del
Jogo en ironmancostarica.com para el
ICT es de § 140, durante 13 meses.
Costo total: § 1,820

Ante 50,000 dlicks, el costo por click €5
de $ 0,036.

b.E) costo mensual de la presencia de;
logo en ironman.com para el ICT es de
% 500, durante 13 meses. Costo total
$ B,500. Ante un 530.820 vistas, el costa
por exposicién es de § 0,011,

c.El costo mensus! para el ICT por €
banner web en ironmancosArica.com
redirigido a visitcostarica.com es de §
280 se pxtiende por 13 meses.
Inversion total: § 3,250, Costo por click: $
0,DBE.

Con respecto al costo por click, ia
inversién es razonable en comparacidn
con la tarife del costo por cfick segun
Adnuncizte®: § 6,75 garantizando 48,000

tophcRe

® Adnunciste es una red de porlales de Costa Rice para anunciar productos y servicios en los portales més
importantes £on una visitacion de 2.600.00¢ de usuarios Unicos al mes. hiip.ihwww _adnunclate comfarifas
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Acclén: Presencia de marca en
Boletines electrénicos

Ejecutado por:
Miam| Tri Events

Periodo de ejecucion: 11 meses
Setiembre 2016 - Junio 2016

Descripcidn de la presenciz de
marca;

Beneficic ICT: §24.375,00

fnversién ICTICosto: § 3.900,00

Miami Tri Events enviard 25
boletines durante ¢! periodo
establecido 2 sut base de datos de
triatletas aclives, aproximadamente
65,000 direcciones de correo
electrénico con un  indice de
apertura promedio del 15% (9,750
coreos),

Ef logo de! patrocinador aparecera
en e} encabezadoe y al pie de pagina
con un icono de enlace a la pagina
web del ICT, serd incluido en todas
las comunicaciones digtales.

Una vez realizago cada envic, se
genera un reporte que indica los
resullados con respecto al nlmero
de correos enviados, entregados,
no entregados, indice de apertura,
eliminados, spam, redireccionados,
entre otros indicadores.

Para la organizacidn, el
coslo por envio ds cada
boletin es de $ 975
incluyendo el disefio, arles,
contenidos y envio a 65.000
contactes, generando un
beneficio total de $ 24,375.

Por lo tanto, el costo por
comen  enviado para la
organizacidn se estima en
$0.90.

El alcance total podra llegar
a los 1625000 correos
enviados perenedentes &
triatistas. {25 envios *
65.000 direcciones).

El costo por envio de cada boletin para el ICT
coma pafrocinador es de $ 156, se realizardn 25
envios corno minimo durante 10 meses, io que
representa un costo total de § 3,800

Se garantiza un tolal da 8.750 correos abiertos
por envle, con base en el indice de apertura del
16% gque ha definido le organizacion.

El alcance minimo de los 25 boletines con un
15% de aperlura (9,750) se estima en 243.750
corraps entregados y ahiertos,

Con base en la inversidn total y e alcance se
determina un costo por coreo enviado de §
0,018,

Por otra parte, el costo mensual por envios
alectronicos se valora en $ 354,54 durante 11
meses y, en promedio se enviaran 2.27
boletines por mes.

La inversién s¢ cohsidsra razonable ya que,
como referencia, el costo mensual para envios a
una base de dalcs de 65000 suscriptores a
través de Mailchimp’ es de $ 375
adicicnalmente, se deben contemplar ios costos
de disefio, ajustes de los ertes y contenidos, asl
como el costo una base de datos de dicho
tamafo con el perfil de los tri alletas.

T MailChimp, s un provesdor de serviclos de cormeo eleclranico marketing fundads en el afic 2001. Cuenta con 7
miflones de usuaries que envian de forma conjunta més de 10 mil millones de mensajes de comeo electrdnico a

través del servicio mensualmenie,
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Accitn: Presencia de marca en Folleteria
promocional y en Tiendas de representacién
en evenios previos

Ejecutado por:
Miami Tri Events

Pericdo de ejecucidn:
Setiembre 2016 — Abril 2017

Descripcidn de la presencia de marca:

Beneficlo ICT: $ 55.000,00

Inversion ICT/Costo: § 18.000,00

Miami Tri Events asiste a multiples evenlos para
promover sus cameras con dos o tres encargados
de disiribuir publicidad y atender preguntas
relacionadas a los futuros evenios. Se praduciran
y distribuirén panfletos e informacién promocional
en 12 eventos como minimo, entre ellos se titan
ios siguientes a manera de ejemplo:

1) IRCNMAN 70.3 New Orleans - 7500 visitantes

2) 1RONMAN 70.3 Lake Placid - 7500 visitantes

3) IRONMAN 70.3 Miami - 7500 visitantes

4) IRONMAN 70.3 Panama - 7500 visitanles

5) IRCNMAN 70.3 San Juan - 7800 visitantes

8) IRONMAN 7¢.3 Haines City - 7500 visitantes

7) IRONMAN 70.3 Florianopolis, Br. - 7500
visilantes

8) St Anthony's International Triathion - 6000
visitantes

9y tiami Marathan - 40.000 visitantes

10}A1A Marathon (Fort Lauderdale, FL} - 25.000
visitanles

11} 84 Augusting Marathon - 2500 visitantes

12) 2575 Triathlon Series (4) - BDOG visitantes

Se estima que cada atleta viene acompanado de
2.7 perspnas al expo-show.

Las careras se definirén a conveniencia y
mercade meta del ICT y podrlan ser dislintas a
los eventos IRONMAN 70.3, como por ejemplo, el
257& San Juan en Argentina, el FIU 2575 North

jami y Las Olas tnternationa! Tristhlon, entre
ofros.

La organizacion del evenlo
estima una asistencia total de
100.000 visitantes entre
patlicipantes y publico generai;

por  tanlo, reatizaran 12
produccién, impresion y
distribucion de 100.000
panfiotos.

Los organizadores han estimado
un beneficic por persona
impactada de $ 0,55. Con base
en ¢llo, el beneficio tolal alcanza
los § 55,000

Come valor agregado Miami Tn
Events proyecta que podra
distribuir el material en b
diferentes expo shows més, sin
costo adicional para @l 1CT.

Ei costo de la  inversion
comesponde a § 0,18 por presencia
g2 marca en cada panfieto que se
distribuira a 10G.000 asistentes
durante 12 eventos.

Para €} ICT, este rubro incluye la
presencia de marca, el disefic del
arte, la produccion, impresion,
logistica, traslados y e! recurso
humano para distribuis el material
en ios 12 eventos.

E! precio se considera razonable,
ya que el costo total para que el
ICT disefie, produzca y distribuya el
material, disponga del personal
idbneo y el tempo requerde para
iops 12 eventos en distintas
ciudades, supera el monto de
inversidn,

La inversion se considera razonable

con  respecto  a los  coslos
adicionales en gue se deben ingurrir
para fener opresencia en las

competsncias, como entradas, el
personal para astender &l evento, jos
vidtices y traslades.
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Accidn: Presencia de marcs en
revistas impresas y digitales

Ejecutado por:
titami Tri Events

Periodo de ejecucidn;
Octubre 2016 - Marzo 2017

Descripcién de Ja presencila de
marca:

Beneficlo
iCT:$105.600,00

Inversién ICT/Costo: § 25.000,00

8 pagines completas de lamafo
8,5x11 pulgadas, a color, 3 pagines
por revista:

» Revista Competitor
Circulacién en regiones cosleras
280.000
* Costo por 1 pagina en regiones
costeras de EE.UU. $ 22.030
Costo por lector en regiones
costeras: § 0,07

= Revista Lava
Circutacion 71.871
* Costo por 1 pdgina § 5.700
{al pautar en 3 ediciones)
Coslo por lector: $0.67

* Revista Tnethleie
Circulacién 50.000
* Costo por 1 pagina § 7.470
{a! pautar en 3 ediciones)
Costo por lector: $ 0,14

El beneficic contempla
las g paginas
completas, 3 paginas
por revisia:

3*$22.030= $ 66.090
3*$5.700= $17.100
3'57.470=$ 22410

Para un beneficio total
de § 105.60Dy una
circulacién tolal
estimada en 1.205.613
personas alcanzadas.

La organizacion ofrece a!l ICT una tarifa
diferenciada para cada pauta y en total se
recibirdn 3 anuncios por cada medio.

= 1 pdgina en Revista Competitor
Costo por paglna en regiones costaras
para ICT § 14.000
Costa por lector en regiones costeras: 3
0,05

* 1 pdgina eén Reviste Lave
Costo de 1 pagina $ 5.700
Caosto por lector: § 0,07

+ I pégina en Revista Triathiefe
Costo por 1 pagine 5,300
Costo por leclor: § 0,10

La inversidn lotal para el ICT comesponde a
$ 28,000 por una pagina en cada revista.

Ejemplo del logo del evento con dos opciones de ubicacidn de la mara pals:
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5.1.5. Estructuras y sighos externos durante el evente (arcos de mela, vallas, etc.)

Accién: Presencia de marca en estructuras

Ejecutado por:

Periodo de ejecucion:

externas durante el evento Mizmi Tri Events Junio 2616
Descripcién de la presenciz de marca; Beneficio ICT:§ 177.290 g";;;;%g ICTICosto: §

» Loge expuesto en las vallas que dirigen ei

trafico y restringen e acceso pilblico son
cubiertas con banners que consisten en 12
rollos de 38m de lergo y 1.21m de alo
exclusivos con el logo essential Costa Rica
cada metro {456m), en materal nylon, impresos
a una cara, colocados en la transicion de
nalacidn a bicicleta y dreas cercanas a la meta.
Cada rollo contiene el logo e sdlo un
patrocinador. El logo seré impreso en tamafio
proporcional a la medida 1x1.21 m y segun los
lineamientos del kbro de marca.

Logo en espacio preferencial en los 4 arcos.
arco de natation, bicicleta, pedestrisma y marco
de la meta del evento. Los marcos serdan de
gluminio y estaran cubiertcs con coroplasl
impresc con ios disefos y logos.

Logo presente en el banner principal donde se
llavard a cabo la premiacion el dia dominge.
Tipe backpanel, localizado en dreas de alto
trafico los dias anteriores al evenia, durante la
conferencia de prensa oficial, en las entrevistas
con los afletas profesionales el viernes antes
del evento, z la entrada del expo-show los dias
viernes y sabado, sera utilizado para fotegrafias
y entrevistas.

Espacios para colocar lonas ¥ banderalas
(plumas, gotas} provistas por el patrocinador o
{CT. £l patrocinador podrd colocar haste 30
jonas y 12 banderolas a lo largo de la villa
agpuitiva

\.a organizacién ha
estimado uh costo por
persona impactada de  $
21,9 con un poblico
visitante de 4.050
personas por dia, durante
2 dias.

Alcance toial
1500*2.7*2=8.100
personas.

El beneficio estimada por
la organizacién, considera
la posicion y ubicacidn de
la marca pais en espacios
preferenciales asi como la
asociacion de marca con

lronman, y los costos
operativos relacionados a
la logistica recurso

humane y produccién de
los materiales.

En caso de que e ICT
cuenle con mas lonas,
banderolas u otro material
para entonces, se podran
colocar sin costo adicional,

Costo por presencia de marca
en vallas: § 15 * 456m en vallas
= $6,840.

Coslo por presencia de marca
en arcos:$ 450 ° 4 arcos = §
1,800

Coslo por presencia de marca
en backpanel: $ 1.600 comao
patroginagor.

Costo por espacio para fonas y
plumas: $ 75 * 42 espacios = &
3,180,

Cada accidon incluye disefig,
produccion, traslado,
instalacion, desinstalacion y uso
posterior del Instituio, en el
caso de las vallas.

Se consigsra una inversion
razonable  debido a2 la
exposicion de marca anie el
piblico  asistente, mediante
fotografias, la audicencia en
redes sociales, web y audiencia
por lelevisian, Adicionalmente,
el costo por persona impaciada
se estma en $ 157
($12.790/8100 visitantes)
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6.1.6. Articulos promocionales para atletas, guias y camisetas para voluntarios.

Accion: Preeencia de marca en artlculos
promocionales, guias y camisetas.

Ejecutado por:
Miaml Tri Events

Periodo de ejecucitn:
Junio 2016

Descripcidn de la presencla de marce:

Beneficlo ICT:$ 333.000,00

| inversién ICT/Costo: §

42.000,00

Cada atleta recibira un paquete {kit} al registrarse,
el mismo contendrd informacién y artfculos del
evento, entre ellos 2 numercs, 1 medalia, 1 bolsa,
1 camiseta, 1 guia y 1 gorra de nado. Se obtendra
presencia dg marca &n los siguientes articulos:

L]

3000 NOmeros para atletas (Running bibs): EI
loge estaré impreso en 1500 nimeros para
bicicletas y 1500 nimeros de carrera {cada atiela
usa dos bibs).

1800 Gorras para nadar. Presencia del logo en
1500 gorras para los triatletas,

1500 Medalias: Presencia del logo en 1500
medallas, entregadas & cada deportiste gue
termine lg carrera.

= 1500 Bolsas cficiales (Sport Bag): Cada stleta

recibe una bolsa deportiva oficial de IRONMAN
70.2 Cesta Rica, incluyendo el Jogo de essentis!
Costa Rica. Tamaho sproximado 36 cm de
ancho por 48 cm de largo.

+ 1500 Camisetas oficiales de la competendia tipo

T-Shirt. Se considera uno de los articulos més
dsseados por os allelas, ya que debido a la
dificutad de la carrera las atesoran y usan
orgullosamente al volver a sus palses de origen
con gran orguilo.

- Ariculos totales: 5.000
« 5000 Gulas de la carrerz impresas. El loge

estard en 5,000 guias impresas, tamafio 28cm x
43cm, 24 paginas de extensitn

La organizacion estima que
cada paquete (kit) para los
atletas tiens un  beneficio
aproximado de $ 200 debido a
la calidad de los materiates, el
tipe de impresion y el valor
sentimental de cada articulo,
en especial la camisa, la gorra
y la bolsa. En total la
produccién de 1,500 paquetes
represenia un beneficio
eslimado de $ 300,000.

El beneficic estimado de cada
guia impresa corresponde a2 $
5 por gula, representando un
valor promocional de $ 25,000.

£l beneficio esmade por la
camisela para  voluntarios
coresponde 8 § 8 cada una,
generando un benefhcio
estimado de $ 8,000.

Como valor agregado ja marca
pais se colocard en tos trofecs
que se entregardn & los atletas
profesionales por cada grupo
de competencia. La cantidad
estd por definir segin las
calegorias.

Miami Tri Events considera gue
las camisas despiertan mucho
interés entre otros deportistes

aproximadamente, a color, 2 ser distribuidas | del triatén y depores de

entre atletas y espectadores en general antes y

durante el fin de semana de la carrera. Se lendrd | "efecto embajador”,

resistencia, generando un

ya que

presencis de marca en la version digitel de la | frecuentemerie se  entablan

gula que aparecerd en la pagina web del evento
y contard con un enlace a la pégina de
visitcostarica.com,

» 1000 Carnisetas para voluntarios. Presencia del i
logo en la espalda de 1000 camisetas para -

voluntarios durante el evento. Este espacio es
exclusyn pore s matcg del 1ICT

conversaciones acerca de la
experiencia y del destino en
particular.

Casto para el ICT por presencia
de marca en cada paguete: $ 6.
La organiacién producird 2,000
paquetes. Costo lolal para el
iCcT: $ 12,000

Lo enterior es una oferta
especial para el ICT puses el
costo por presencia de marca
suele ser mayor deda ls gran
cantidad de  articuips a
distribuir,

La inversidbn se considera
rezonable con respecto & los
costos para la organizacion y
por el velor que representa
cada articulo para los tristeas.

Generalemnte los ndimeros son
guardados ¥ mostrados
crgullosamente como souvenir
durante varios afios después
de la carrera. A! igual que la
bolsa y la camisa son
utiizadas frecuentemente
después de la competencia.

Por ofra parte, deniro del
paquete de¢ registro se puede
incluir material promocional e

informacidn publicitaria
provista por el ICT, como
mapas, brochures u oiros,

sujetos a dispenibilidad.
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6.1.7. Publicity

Acclon: Publicity generado en revistas,
paginas web y televisién

Ejecutado por.
Miam1 Tri Events

Periodo de a]écuctén:
Junic - Setlembre 2016

Descripcidn de la presencia de marca;

Beneficio ICT: § 400.011,32

Inversion ICTICosto: $54.365

2) La orgapizacién traerd al menos 4

periodistes internacionales {2
noreamericanos y 2 latinoamericanos}
con el compromiso de publicar un articulo
de 3 a 4 paginas en los siguientes medios,
en sus versiones impresas y digitales:

Revista Lava (EE.UL)

Circulacion 74 .871

* Costo por publicidad en spread {2 paginas
continuas) $ 11,500

* Costo por publicidad por paginaes de &

5750

Coslo por lector: $ 0,08

Revista Triathlete (EE.UL}

Circulacién 50.0Q00

* Casta por publicidad en spread (2 paginas
continuas): $ 14,920

* Costo por publicidad por pagina

$ 7.480

Costo por fector, 50,14

Partal y Revista MundoTRI (Brasil),
100,000 visitas por mes

300.000 vistas por mes

Costo por publicacion: § 5,350

{R$ 16,000 reales)

Costo por lector: $0,0178

Portat web Atletas.info (Argentina).
350.000 visitas por mes

1 millén de vistas por mes

Base de datos de 50,000 contactos.
Costo por publicacién: $ 6,000
Costo por lector: $0,0171

Con base en &l valor por leclor de
$ 0,22, muliiplicado por 6 paginas
en total, por una circulacion total
de 121.871, se logra un beneficio
en publicity mediante las revistas
en USA valorado en $
199.031,34.

Los beneficios derivados de las
publicaciones en los portales y
revistas web corresponden 2 $
5,350 ¢ $6,000.

Ademéas del contenide sobre la
competencia, las publicacienes se
orientzran a Cosla Rica como
destino turistico. La agencia de
relaciones publicas en Estados
Unidos brindara ef apoyo
necesario para llevar a cabo esta
accion junic con los insumos Y &l
monitoreo Tespectivo para este
mercado.

Como valor agregado se espera
obtener una publicacidn en el sitio
web del Reino Unido
220triathlon.com, el cual cuenta
con 130,862 usuarios unicos por
mes, circulacion 25.068 y 100,500
triatletas alcanzados.

La valoracion realizade por la
agencia de publicidad en Estados
Unidos, 228quared, fue
aceptable.

—

El costo en que incurre el ICT
para generar el publicity en las
dos revistas y en los poriales
weh corresponde a
$23.761,09,

Es importante resaltar que
Miami Tri Events asume los
cpsies de traslado,
alimentacién, hospedaje ¥
lours de los pericdislas gue
cubriran el evento; asi como la
imporancia de [os mercades
donde publicaran: Estados
Unidos, Argentina y Brasil.

Por otra parte, ei contenids a
publicar sera sobre Costa Rica
como desfino para tuismo
deportivo.
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b) Transmigidn en vivo por Teletica/Cabletica
TD+ Canal 15y en el sitio web
Teletica.com, més pauta promocional
previa

* Transmision en vivo por Teletica/Cabletica
TD+ Canal 15 durante 3 horas.
Costo aproximade de $ 30 000 durante 2
dlas.

Transmisién en vivo durante 3 horas a
través de la pagine web teletica.com,
Esta sefial sera vinculada & varias ofras
paginas web.

Costo aproximado de § 26.000

+ 1 resumen post evenio de especial de 30
minutos con pautas equivalentes a 6
minuios.

Costo por repeticién § 5.000

Audiencia de TD+ a diciembre ds 2014
segln Ipsos: 136,913

Se estima que esta transmision en linea
serd visla en 25 paises por mas de 300,000
personas, mediante la alianza con
{RONMAN {WTC) y ofras alianzas de Ja
arganizacitn.

Entre los paises mencionados destacan:
Estados Unidos, Brasil, México, Argentina,
Canada, Venezuela, Colombia, Chite, Halia,
Reing Unido, Ecuador, Alemania, Sufza,
Guatemala, Panama, Francia, Perd,
Espafa, |slangia, Puerio Rico, Australia,
Honduras, Dinamarca, Portugal, Holanda y
Australig, entre varics otros,

Alcance total estimado: 436.913

Para Miami Tri Events el
beneficio por persona impactada
correspande a

$ 0,46; al multiplicaro por la
audiencia se estima un beneficio
para el ICT que alcanza los §
200.979,78.

Come valor agregado se
considare que durante la
cobartura del evento, el
patrecinador serd mencionado y
expuesto en las entrevistas,
conferencias de prensa y demads
acciones que serdn coordinadas
con ambas agencias de
relaciones publicas nacionales e
intemacionales.

Se consdiera razonable
debido a la exposicidn que se
obtendrd mediante la
transmision en linea gue
legara a diversos paises y la
coberlurg a nivel nacicnal.

Adicionalmente, los  costos
relacionados a la cobertura
mediatica del evento, la
transmisién por TV y digital, la
red, el equipoe audiovisual,
transporte aéreo, traslados,
hospedaje y otros, son mucho
mayores a la invarsion de
$30.583,81. Costo por
persona impactade para el
ICT: $ 0,07,

Pagina 16 de 23




COSTA
RICA

5.1.8. Presencla de marca y derechos de uso en video oficial del evento

Accion: Presenciz de marca y Ejecutado por. Periodo de ejecucion:

derechos te uso del video oficial del Miami Tri Events Junio 2017

evento -

Description de la presencla de marca: | Beneficio 1CT:$ 132.000,00 Inversion ICT/Costo: § 12,376,00

Miami Tri Events producisd un video en | La organizacitn eslima un beneficic | £l costo tolal de la presencia de marca
alta definicion, de duracién aproximada 4 | por persona impaclada de $ 0,8 que | y derechos de uso para el ICT es de $
minutes, en el cual se colocara el logo | multiplicado por el alcance estimado | 12.375.

essential Costa Rica al inicio det video | (165.000) representa un beneficio

como ubicacibn preferencial, aparecerd | de $ 132.00G,00. Alcance estimado: 165.000
en la esquina inferios durante el video y
. al finzl en la coftina de ciere. Este beneficio conlleva los costos | B! costo por  persona  impactads

' de la produccion del  video. | comesponde & § 0,075
Este video sers difundido & toda Ia base | fitmacion, equipo de grabacién,
de datos de atietas (65,000 personas) y | logislica, recurso humano, edicion v | Se considera razonable con respecto a
simulidneamente promovido en la web y | compra de los derechos de musica; | 12 produccién de videos internamente ¥
redes sociales (Facebook y YouTube}, | asimismo, fos costos de envios, | la elaboracidn de spots publicilarios.
coh uns alcance estmado de 100,000 | divulgacion y promocidn del video.
parsonas. Como referencia, el costs aproximado
El ICT obtendra el videa en un | de producir un spot animado de tan
Asimismo serd compartidc en las redes | formato editable para el uso internc solo 30 segundos para la cempafa de
sociales del ICT y para uso posterior del | de! pietaje. turismo naciona! ronda los $2,000,
instituto.

I importencia y calidad de esle | Cotizaciones recibidas de empresas
videe es fundamentel para Ja | producioras nacionales para dasarroliar
promocién del fronman 70.3 Costa | material audiovisual en calidad
f Rica 2017 promedic ton una duracién aproximada
de 4 minutos, determinan el cosio por
hora de fimacion en §  1.000,
generando costo total por la versién
final det video de £ 60,000, '

- S S oo

i video de IRONMAN 70.3 Miami se puede observar como ejemplo:
. hitps:/iwww.youtube.comiwatch Pv=k3D _MJSURAQ
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6. Retorno de la inversion para el ICT y Razonabitidad de preclo con base en el documento
enviado por la Gerenciz General "Lineamientos basicos para establecer una
razonabilidad de precio en fa compra de bienes y servicios™;

Como resumen de |a propuesta, en el siguiente cuadro No. 2 se presentan el impacto econdmico y
retorno de la inversién correspondiente al patrocinic del evento durante los proximos tres afics, los
costos y beneficios totales estimados.

Cuadro No 2. inversion y ROl del IRONMAN 70.3 Costa Rica 2017

Relacién Costo/Beneficio lronrzn;ln770.3 ingreso Fiscal
Gasto promedio de competidores/turistas
internacionales durante |a estadia . $3.000.000,00 $390.000,00
Gasto promedio por persona § 250 o 3250
Estadia promedio por persona 5 noches 5
# Competidores extranjeros (1200} + 1 acompanante =
2400 2400
Gasto promedio del Staff en Guanacasie $ 94.500,00 $£12.285,00
Gaslo promedio por persona 3150
Estadia promedio de 1B noches 18
Staff de 35 perscnas 35
Impuestos de salida del pais $70.615,00
Gasto promedic de competidores/turistas nacionales
durante la estadia ) $ 180.000,00 $23.400,00
Gasto promedio por persona $ 150 - $150
Estadia promedio por persona 2 noches 2
# Competidores nacionales (300) + 1 acompaiante 500
Gasto estimado en transporte (shuttles y transfers) $ 45.000,00 §$1.950,00
Total de beneficios directos £3.289.500,00
Total de beneficios en publicidad y exposicion de
marca {patrocinio) $1.321.585,18
Total de beneficios $4.611.085,18 $498.250,00
Inversidn total del iICT $150.000,00
ROMI 8,81
ROl 30,74

Como se muestra en el cuadre anterior, por una inversién en efective de § 150.000 para el paquete
de patrocinador del evento, se generard una retribucidn de inversiSn de marketing de
$ 1.321.585,18; es decir, por cada ddlar que invierta el ICT, el IRONMAN 70.3 Costa Rica 2017
generara $ 8.81 dotares en publicidad y promocidn de la marca pais mediante pubiicidad en linea,
impreso, otros eventos y gestién de prensa, entre ofras acciones. Con base en dicha relacitn
coslo/beneficio es que la inversidn resulta bastante razonable.

Por ofra parte, segiin se presenta en el cuadro No. 2, los ingresos fiscales directos atribuibles la

visitacion de jos competidores y de la organizacién en el pais durante el evento se estima en
$ 498.250,00.
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Es importante resattar que el cuadro anterior presenta un retcme muy favorable tomando en cuenta
que cada competidor asista solamente con un acompafante. No obstante, las estadisticas de los
organizadores y eventos similares estiman que cada atleta paricipa acompahado de 2,7 personas.

£l retorno de inversion se extiende a los amplios beneficios e impacto que generara en la ciudad,
sede del evento. En comparacion con tos maratones, triatlones son mas largos y complicados, pero
también se pueden apreciar mejor, mostrar mas del destino y contribuir positivamente a la imagen
de la ciudad anfitriona, lo que permite promover &l turismo.

La ejecucion de este evenlo inciditd positivamente no solo a nivel turigticc, sino economica y
socialmente a través de la generacion de empleo en la cadena productiva, generacion ce interes y
mayor participacion e involucramiento de la comunidad en las actividades asociadas y
complementarias al evento, fortalecimiento de los valores y las tradicicnes, genera Un mayor
orguilo y espiritu comunitario, entre otros aspectos.

IRONMAN 70.3 Costa Rica presented by essential Costa Rica; o bien, IRONMAN 70.3 essential
Costa Rica, son dos marcas con ascciaciones positivas, altamente posicionadas que se uniran y
sommeran una sola que colectivamente ofrece un producto diferente, mismo que nc se podria legrar
individualmente.

7. Conclusiones:

Costa Rica se convertird en el anfitrion de un mega eventc de gran interés e importancia
economica y de realce para el pais durante los proximos tres afics.

Adicionalmente a los beneficios en exposicion de marca y la publicidad de boca en boca, la
consecucion de este evento representa un aumento de visitacion muy cercana a |a temporada baja
durante jos proximos 3 afios, mayor y mejor posicionamiento de ia maica, imagen positiva para el
pais de forma que serd més atractivo para el desarrollo de otros eventos de gran famafo, ya sean
deportivos y de ofras ramas.

£l desarollo de eventos deportivos genera un impacte econdémico significativo en la industria
luristica permitiendo generar encadenamientos productivos en las comunidades locales.
Frecuentemente los eventos v festivales atraen un mayor plblice espectador y se convierten en
herramientas para revitalizar la economia de la zona y fomentar el trabajo en equipo, esta es una
gran oportunidad para ponerlc en practica ya que esta planeado flevarlo a cabo durante los
proximos 3 anos.

Una meta importante a cumplir es la paricipacion de competidores de diferentes nacionalidades,
por io tante, segln la experiencia de la organizacion con otros IRONMAN en diferentes paises, se
estima que la participacion sea un 51% de Estados Unidos, 20% de Costa Rica o locales, 15%
eurcpeos, 9% de Brasil y Argentina, y un 5% de Centro América; alineandose con el mercado
{uristico meta de! pais.

£] impacto econdmico estimado para el pais mediante la gjecucion del IRONMAN 70.3 durante tres
afios consecutivos en Costa Rica supera los $ 4.500.000 por afio. Esto contempia la publicidad y
promocién de! patrocinio, y e! gasto diaric promedio de tos competidores, guienes se estima que
aumenten cada afio en cantidad, su estadia en el pais y, por ende su consumo, con base en la
experiencia de la organizacidn, Miami Tr Events.
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La propuesta fue consultada con la agencia de relaciones publicas internacionales, Chery! Andrews
Marketing Communications (CAMC), la cual brindd su recomendacion para proceder con el
patrocinio dado el retorno esperado que generard y por e potencial publicitario que presenta & nivel
mundial.

La agencia reafima que IRONMAN se alinea con varios de los nichos turlsticos de Costa Rica
como fos son aventura, turismo de bienestar y familia. Asimismo, lanzaria comunicados de prensa
con distintos angules para informar a los medios de comunicacién locales sobre el compromiso de
Costa Rica con el bienestar, mientras se vincular atros nichos como la aventura y a familia. Esto
representaria un giro gnico a la comunicacion diaria que mantiene la agencia.

Mas alla de la visitacién que generaré el evento, la agencia considera que hay una oportunidad
mucho mayor por aprovechar en el area de gestion de relaciones piblicas; asl también, es un
nicho de mucho interés para Costa Rica ya que esta comunidad de lriatletas viaja por todo el
mundo y hay grandes oportunidades pare explorar en asociacidn con IRONMAN, especialmente en
aclivaciones,

La agencia ha resaltado que estos triatletas son muy influyentes dentro de sus redes personales,
clrculos profesionales y otros. Con un fuerte plan de medios de comunicacién y de relaciones
publicas, Costa Rica serd capaz de utilizar estos influenciadores como los embajadores de la
marca, quienes ayudarian a compartir su historia en el pais personalmente a través de testimonios,
fotos personales y videos en sus canales de medios sociales.

Entre otros puntos, realizé una investigacion sobre publicaciones de noticias de otros destinos que
han acogido un IRONMAN 70.3 (incluyendo competidores tales como Panama, Chile, Hawai,
Puerto Rico y México} y estimé que el nimero total de impresiones alcanza milones dentre de una
amplia variedad de categorias, desde revistas de estilos de vida de consumidores en general,
hasta las publicaciones del nicho deportivo. En consecuencia, Costa Rica puede asperar un
aumento significativo en la cobertura de noticias por ser sede de este evento,

En conclusidn, la agencia de relaciones publicas Internacionales (CAMC), reconoce gue,
adicionalmente a la gran inversién en tiempo, recursos financieros y otros que implica el patrocinio,
el potencial de retorno de la inversidn es muy grande, -tanto en términos de rentabilidad y el valor
de la gestidn de relaciones piblicas esperado.

CAMC trabajaré mano @ mano con el pais, Miami Tri Events (que ya tiene experiencia en la gestién
de los triationes internacionales Costa Rica, México, San Cristébal y Brasii) y demds entidades del
sector turismo para garantizar que la promacion que rodea al IRONMAN 70.3 Costa Rica alkcance
toda su potencial.

8. Recomendacién:

Se recomienda el apoyo publicitario a la propuesta presentada por Miami Tri Events, ya que se
considera una accién que contribuye al cumplimiento de varios objetivos, estrategias y metas
establecidos en el Plan Nacional de Desarrollo Turlstico Sostenible 2010-2016, asimismo alineados
al Plan de Mercadeo Institucional, y que permilira combatir la estacionalidad al realizarse a
principios de junio, fortalecer el nicho de aventura y reforzar la imagen del pais como sede de un
Irenman 70.3.

Finalmente, cabe deslacar la valoracion que se alcanzaria en cuanto a la relacién costofbeneficio,
un valor estimado de ¥ 8,81 por dolar invertido segin exptica anteriormente,
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9. Proveedor Gnico: Miami Tri Events (MTE)
Proveedor Unico de acuerdo al articulo 131 inciso a), se indica lo siguiente:

Miami Tri Events es una compafiia administrada y operada por un grupo de deportistas y
profesionales fundada con el Unico propésito de producir y organizar eventos deportivos de alia
escala. Establecida en Miami, Florida, MTE posee y produce el City Bikes IRONMAN 70.3 Miami,
uno de los mas grandes eventas del circuito IRONMAN 70.3 en el mundo. También cred la Serie
de Triation 2575 y el St. Augustine Hail Marathon Weekend, entre otros eventos. Su alencitn se
centra en la elaboracion de los mejores y mas emocionantes eventos deporiivos.

La amplia experiencia, dedicacién, pasion vy profesicnalismo de Miami Tri Events deja una
impresion excepcional y agradeble en los participantes y organizaciones. Como corporacion, Miami
Tri Events aspira 8 proporcionar un ambiente seguro, competitivo y entretenido,

La WTCS, propietaria de ja marca iM (IRONMAN) cuenta ios derechos del nombre "lrenman” con
fines de marketing en asociacién con concursos que consisten en las discipfinas nadar, andar en
bicicleta y correr; que se utiliza para licenciar eventos de triglion en tado el mundo. Desde 1980 las
licencias del evenio lronman se han vuelto globales, desde el 2005 con la creacion de la serie
ironman 70.3 y la serie 5150 a partir de 2011.

De tal manera que, la WTC ficencia ¢l logotipo de ironman y otras marcas relacionadas con las
diversas corporaciones para su usc en sus lineas de productos; en esta ocasién para el fronman
70.3 Costa Rica, la WTC considera a MTE como la empresa ¢on el mayor potencial para ejecutar
el evento, por lo tanto otorgaré la licencia y los dereches a la empresa Miami Trt Events
formalmente en mayo de 2016, posterior a la visita que ha realizado la Gerente de Operaciones de
Eventos Globales de la WTC para Latinoamérica, Joanna Jordan, junto con Edwin Vargas,
representante y socio de Miami Tri Events a la sede del evento, Piayas del Coco, el pasado 4 de
abril, cuando se llevd a cabo la inspeccion de la zonha e instalaciones.

Se aclara que la conlratacion estara sujeta a la presentacién de la licencia por parte de Miami Tri

Events, empresa que en calidad de licenciatario del evento en Costa Rica se considera oferente
unico del patrocinio y proveedor intemacional inscrito en el Registro de Proveedores del ICT

10. Inversion estimada y forma de pago:

Para e! cumplimiento de los cbjetivas antes mencionados, la prganizacion del evento solicita a la
institucian un patrocino de $ 1506,000.00 (ciento cincuenta mil délares 00/100).

Diche monto se distribuird durante el afio 2016 y et afio 2017, segun se muestra a continuacion en
el cuadro No._ 3

' Comporacién Mundial de Triatidn {World Triathton Corporation, WTC, por sus siglas en inglés)
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Cuadro No 3. Plan Publicitaric y Forma de pago 2016-2017

Plan Publicitario y Forma de pago 2016-2017

Periado / Afo 2016 2017
Medio/Accién publicitaria inverston 13 als|olnlo el el M al s A
5.1.1. Medics digitales - web - internet 11.52000 || E I §147%
5.1.2. Boletines electronicas - newsleflers 3.900,00 alnlj ' i l
£.1.3. Folieterla y presencie en Bendas de represertacion en - -t g
olros eventos 16.000,00 ﬁ'l‘
5.1.4, Paula en revisias {Triathlete, Competitor y Lava ™
Magazine) 25.000,00 i I_l
56.1.5. Presencia en estructuras del evento {marcos, vallas, . 1 3
pancaries estruciuras, elc.) 12.790.00 :
5.1.6. Presencia en Articulos pera etletas y volunlarlos (kit, [~
fopa deportiva, eich 12.000.00 N;
5.1.7. Publicity (revistas, ransmisitn web y TV} &4 365,00 i -JI; ;'l ﬁ
5.1.8. Presencia de marcs y derechos de uso en video olicial . .
del evenin 12.375,00 | J I.
Inversion total] $150.000 40% 20% 40%
Desembolsos parciales $60.000  $30.000 ] $60.000
Ao 2016 | Afio 2017

Durante el periodo de Julio 2 Noviembre de 2016 se pagaran parciaimente las acciones ejecutadas
hasta por el monto de $ 60,000.00 correspondiente al 40% de ia inversion total del patrocinio
solicitado.

Cada desembolso se reaiizard contra la presentacion de los informes correspondientes, mismos
que deben contener con los atestados que permiten constar la ejecucién y meditién de las
acciones promocionales y publicitarias llevadas a cabo con el pasar de los meses.

Dentro de la prueba documental a presentar se incluyen fotografias digitales y fisicas, grabaciones
de spots publicitarios, cufias de radio, artes y disefos diversos, matenal impreso, videos, carias ¢
correspondencia enviada o recibida, anuncios, material informativo recolectado, monitoreos,
mélricas y aestadisticas de la publicidad en linea, entre otros.

Se dara el debide seguimiento por parte del funcionarie del Departamente de Mercadeo asignado,
esto incluye supervisién y asistencia al evento con €l fin de verfficar que todo lo contratado sea
recibide de conformidad.

Posterior al evento, la organizacion debe presentar un resumen de todas las acciones contratadas,
incluyendo un listado de comentarios recibidos por parte de los participantes & involucrados en el
evento junto con la evaluacion y andlisis con respecto a los resultados e impacto econdmico del
IRONMAN 70.3 Costa Rica 2017.

Las acciones a ejecutarse de Diciembre Z016 a Agosto 2017 se pagardn durante el afio 2017. Se

aclara que hay presupuesie disponible para dicho fin hasta por ef mento de § 90,000.00 en la
partida 1.03.02.02,
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« Objetive: 1.3.2. Meta: 1.3.2.1. Adcion: 3 FOL: 2016

s+ TA: 3 publicidad STA TM: 39 patrocinio TP: 3 proyeccion nacional
e internacicnal.

« América, Norteamérica, Eslades Unidos.

=+ (édigo de presupuesto: 1.03.02.02 {otros medios).

Informacién de contacto: Wilber Anderson, wilber@miamitrievents.com
President & CEC
Miami Tri Events
2051 NW 112 Ave, Suite 109, Miami, Florida 33172
Phone: {305) 716-1111
Cell.  (305) 4D1-9182

+ Seregujere orden de compra y contrato para el dia 4 de Junio de 2018,

Agradeciendo su atencitn se suscriben atentamente,

RAFAEL ANGEL :ﬁ_“;s:rmm"*m
QUESADA W&f’“"
ALVARADO SERSOHATISKA e CUADRD,
(FIRMA) pm——

MBA. Rafael Quesada Alvarado
Lider, Proceso de Investigacién y Evaluacién

Ce.. Archivo
RQA
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INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO TORTA
SECRETARIA DE ACTAS RICA

COMLUINICADO DE ACUERDO

SJD-423-2015
18 de dicdembre de 2015

MBEBA. Alejandro Castro Alfaro
Subgerente de Mercadeo

Asunto: Oficio N° SM-448-2015, Patrocinio “IRONMAN 70.3 COSTA RICA 2017, 2018 y
2019”.

Estimedo Sefion:

En Sesibn Extraordinaria de Junta Directiva N° 5913, Articulo Unico, inciso IX, celebrada el dia 17
de didembre de 2015, se tomé el siguiente acuerdo que textualmente dice:

52 ACUERDA: De conformidad con ] criterio téenioo elaborado por la Subgerencia de-
Mercadeo mediante oficio N° SM-448-2015, aprobar €] patrocinio institucional
solicitado por 1a empresa Miami Tri Events hasta por un monto de § 150.000.00,
para la realizacién del evento IRONMAN 70.3 COSTA RICA e celebrarse en
junio del 2017 en Playas del Coco, Guanacaste.

ACUERDO FIRME o
s '\*\
Atentamenie, ’/ s,
. WURET 3 &
R it : f el
A el T T
|:‘
Licda. Harmia Urefia UreAn
Secretaria funta Directiva
N K o e et 3iseﬁa Cascarie Svio
Liz. Fernamio Riven Sclano Aodbor kdema
Lic Josk Francisco Coto Maza, Astsot Legal
ek
Expedtente
ot .t

INUESTRA ESENCIA.NOS DEFINE.




ALEX MELENDEZ SOTO . Lo

N
De: MARIANA GARITA FOURNIER
Enviado el: lunes 16 de mayo de 2016 04:21 p.m.
Para: ALEX MELENDEZ SOTO
cC: RAFAEL QUESADA ALVARADQ; LUIS MADRIGAL CALVO; HAZEL BRENES CASCANTE
Asunto: RE: Cotizacion 2016CD 000019 Patrocinio lronman 70 3 C R 2017
Datos adjuntos: Cotizacion 2016CD 000019 Patrocinio Ironman 70 3 C R 2017 MG.doc

Buenas tardes, se adjunta el documento revisado y con algunos cambios. Muchas gracias!
Cordialmente,

Mariana Garita Fournier

De: ALEX MELENDEZ SOTO

Enviado el: martes 10 de mayo de 2016 12:48 p.m.

Para: MARIANA GARITA FOURNIER

CC: RAFAEL QUESADA ALVARADO

Asunto: Cotizacion 2016CD 000019 Patrocinio Ironman 70 3 CR 2017

Buenas tardes;

Favor revisar el archivo adjunto, en el cual se encuentra la solicitud de cotizacién para la contratacién del patrocinic del
evento lronman 70.3 Costa Rica 2017.
Si es del casc dar el visto bueno para su posterior envio.

Cualquier consulta con todo gusto.

Alex feo. Melénder Sote
Peaverder in Lastitusionatl

Bendiciones

@ Keduce. Reclote Re-utiltza v Ré-sduen
614646&_,

T OSIA e
RICA™ % 6%
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ALEX MELENDEZ SOTO -

L _
De: ALEX MELENDEZ SOTO
Para: MARIANA GARITA FOURNIER
cC: RAFAEL QUESADA ALVARADO
Asunto: Cotizacicn 2016CD 000019 Patrocinio Ironman 70 3 C R 2017
Datos adjuntos: Cotizacion 2016CD 000019 Patrocinio [ronman 70 3 C R 2017.doc

Buenas tardes:

Favor revisar el archivo adjunto, en el cual se encuentra la solicitud de catizacion para la contratacién del patrocinio del
evento lronman 70.3 Costa Rica 2017.

Si es del caso dar el visto bueno para su posterior envio.

‘uaiquier consulta con todo gusto.

Llox Foo. Melénder Soto
rroveednr fo Inctitacionn!

Bendiciones

& Reituce, Revicia, Ke-utiftza v Re-sdoed

—cgondol g b

RICA i Gt




ALEX MELENDEZ SOTO

De: MARIANA GARITA FOURNIER

Enviado el: martes 10 de mayo de 2016 10:34 a.m.

Para: ALEX MELENDEZ SOTO

Asunto: RE: SMS 3351-16

Datos adjuntos: IE-213-2016 Patrocinio ironman 70.3 2017.doc

Buen dia, adjunto lo solicitado. Disculpe la demora.
Cordialmente,

Mariana Garita Fournier

De: ALEX MELENDEZ SOTO
wviado el: jueves 5 de mayo de 2016 01:28 p.m.
Para; RAFAEL QUESADA ALVARADO
CC: MARIANA GARITA FOURNIER
Asunto: SMS 3351-16

Buenas tardes:

Necesito por favor en formato de Word el oficio IE-213-2016. Lo anterior para poder montar la solicitud de cotizacion al

proveedor.

Cualquier consulta con todo gusto.

Alex Feo. Melénder Sotp
Proveedurfo Tastituciowol

.Bena’iciones

@ Kedure, Rectclo, Beandilizay Ko pdura

—emoidd_.
COSTA
RICA 3 é‘%
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ALEX MELENDEZ SOTO

De: ALEX MELENDEZ SOTO

Enviado el: jueves 5 de mayo de 2016 01:28 p.m.
Para: RAFAEL QUESADA ALVARADO

cC MARIANA GARITA FOURNIER
Asunto: SMS 3351-16

Buenas tardes:

Necesito por favor en formato de Word el oficio I1E-213-2016. Lo anterior para poder montar la solicitud de cotizacion al
proveedor.

Cualquier consulta con todo gusto.

.'
S

Alex Feo. Meldndez Soto
Proverdurfa Institucional

Bendiciones

@ Reduce, Reclcln, Re-utlilza vy Re-edusa

AL i 6D

RICA -“"5- TR
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INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO

~ 04

Tel: 506 2299-5800 Fax: 506) 2291-5649 Apdo. Postal 777-1000 San José, Costa Rica  www. visitecostarica.com

SOLICITUD DE MATERTIALES Y SERVICIOS

Fecha: 25/04/2016 No. 3351-16
PARA USO DE: INVESTIGACION Y EVALUACIO
objeto PATRODCINIC IRONMAN 70.23 COSTA RICR 2017
Contractual
Justificacidén

ESTE EVENTO CONTRIBUYE A IMPULSAR La EJECUCION DE UNA ACTIVIDAD QUE PERMITE UNA ALT:
PROYECCION, ASOCIACION Y POSICIONAMIENTO DE LA MARCA PAIS E INSTITUCIONAL PROCURANDX

EL FUTURC INCREMENTO EN EL INGRESO DE DIVISAS. SEGUN IE-0213-16. SE REQUIERE LA OC
PARA EL 01 DE JUNIO.

Tipo de cambia
|

€0,000.00 32,511,600.00

1.0 204-01-01-01 1.03.02.02 PROMOCION NACICONAL

TA 3 STA 1 ™ 39 TP 3

AMERICA AMERICA CENTRAL COBTA RICA

Administrador del Contrato: RAFAEL QUESADA ALVARADD

l POI 2046 Objetivo 1.3.2 Meta 1.3.2.1

60,000.00 32,511,600, 00

AUTORIZADO:

JEFE DE UNIDAD

———
RESPONSABLE FARTIDA PRESUF. ARER ADM.FINANCIERA

PARA US0 DE LA PROVEEDURIA:

A
LORDEN DE COMPRA No. FAVOR

DE: 7"

{ ) SCPORTE ORDEN DE { 1} SOPORTE DE
? gl_!.DEN DE COII?RA SOLICITANTE COMPRA PROVEEDURIA CONTRATACION
- .... _.:‘ J."i: .l"\., 1.'_' ‘r"T,. 1
o aning i

{ ) SOPORTE { } UNIDAD



INSTITUTO COSTARRICENSE DE TURISMO

Tel: 506 2289-5800 Fax: 506) 2291-5649 Apdo. Postal 777-1000 San José, Costa Rica www.visitecostarica.com

SOLICITUD DE MATERIALES Y SERVICIOS

Fecha: 25/04/2016 No. 3351-16
PARA USC DE: INVESTIGACION Y EVALUACIO
objeto PATROCINIO IRONMAN 70.3 COSTA RICA 2017
Contractual
Justificacidn porp EyENTO CONTRIBUYE A IMPULSAR LA EJECUCION DE UNA ACTIVIDAD QUE PERMITE UNA ALTI
PROYECCION, ASOCIACION Y POSICIONAMIENTO DE LA MARCA PAIS E INSTITUCIONAL FROCURANTX
EL FUTURC INCREMENTO EN EL INGRESO DE DIVISAS. SEGUN IE-0213-16. SE REQUIERE LA OC
PARA EL 01 DE JUNIO.
Tipe de cambio | 541.86 |
O R N | i
1.0 204-01-01-01 1.03.02.02 PROMOCION NACIONAL 60,000.00 32,511,600.00
TA 3 STA 1 ™ k)] TF 3
AMERICA AMERICA CENTRAL COSTA RICA
Adminiatrador del Contrato: RAFAEL QUESADA ALVARADO
.POI 2016 Ohjativo 1.3.2 Meta 1.3.2.1%1
60,000.00 32,511, 600.00
SOLICITADO: APROBADGC : AUTORIZADO :
CRIGINAL \
DRGNS, MBA. Luis E. Madrial Cab CRIGINAL .
JEFE DE THIDAD RESPOMSABLE PARTIDA PRESUP. ARBR ADM.FINANCIERRM

PARA USO DE LA PROVEEDURIA:

A
ORDEN DE COMPRA No. FAVOR
DE: 7 ?
{ } SOPORTE { ) UNIDAD { ) BOPORTE ORDEN DE { } SOPORTE DE
ORDEN DE COMPRA SULICITANTE COMPRA PROVEEDURIA CONTRATACION
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