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MARCA DESTINO MARCA PAI[S
‘ 16 ANOS . & 5 ANOS
Costa'fica - R s
No Artificial Inqredients 05t Rica , Una experiencia ecoldgica de COSTA Costa Rica ofrece valor agregado y
www.visitcostarica.com vacaciones en la playa y la naturaleza. = W@ UM especializacion en sus pro ductos y
RICA servicios a traves de su talento humano
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MARCA PAIS
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ACCIONES,

ACT]VIDADES &

POLITICAS PUBLICAS
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UENTE: BLOOM CONSULTING & PLACE MATTERS



_eemcial _.
COSTA
RICA

CIMIENTOS
—UERTES Y ESTABLES

REGLAMENTO DE | INVESTIGACION INVESTIGACION DOCUMENTOS NORMATIVA DE
IMPLEMENTACION | INTERNACIONAL LOCAL PARA BRANDING USO DE MARCA

Decreto Estudio de Enfoque en Detallado libro de Registro de la
presidencial, percepcion en sectores marca de facil uso marca pais (OMPI)
Gobernanza de la 79 mercados productivos y manual de tonos Licenciamiento de
marca estratégicos y maneras de la producto y
marca servicio, eventos y
embajadores de
marca.
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GOBERNANZA
DENSH MARUA b |

COMITE INTERINSTITUCIONAL

ESTRATEGIA Y ALINEAMIENTO o~ &) o
, ICT |
UNIDAD TECNICA A S—
COORDINACION TACTICA 5
DIRECCION DE MARCA PAIS SECINDE - Q@PRocME,,
ADMINISTRACION DE LA MARCA
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COMPETITIVIDAD

- Licenciamiento de empresas.
- Elevar y alinear estandares

empresariales.
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ESTRATEGIA
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POSICIONAMIENTO

- Promocidn integral del pais.
- Vinculacion y participacion de la
poblacion.




MARCA PAIS CON _eqemciad_
MAYOR CREMIENTO RICA

Estudios internacionales reflejan una marca
integral y fuerte

@ Turismo CBR© - Regional Ranking Evolution © Comercio CBR© - Regional Ranking Evolution

Dominican Rep.
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3 FUENTES
' DE INFORMACION

Bloom Consulting Bloom Consulting
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ESTUDIOS DE INVESTIGACION
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COSTA RICA HA MEJORADO SU POSICION PARA TURISMO Y

INVERSION EN LAS 3 ULTIMAS EDICIONES DEL RANKING MARCA PAIS
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ELLOGOTIPO ACTUAL "REFLEJA RAZONABLEMENTE" A

COSTARICA COMO DESTINO TURISTICO Y DE NEGOCIOS
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ALIANZAS

CTOR P
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INNOVACION:

Es la introduccién de
nuevos productos,
servicios y procesos que
mejoran el desempefno y la
rentabilidad de la empresa.

SOSTENIBILIDAD: ORIGEN

COSTARRICENSE:

Empresas vinculadas con
Costa Rica a través de
sus productos, servicios,
propiedad intelectual,
recurso humano, entre
otros.

EXCELENCIA:

Empresas ofrezcan

productos y servicios con
valor agregado, selectos y
refinados, que evidencien

Empresas que logran el
éxito en armonia con el
ambiente y el entorno
social.

el talento, el ingenio y la
especializacion del recurso
humano costarricense.

+375|

PROGRESO
SOCIAL:

Empresas que buscan

el bienestar de sus
colaboradores brindando
oportunidades para el logro
de sus metas profesionales
y personal.

43

2014

+30%-

mm Nuevas Licencias === Acumuladas

52

2015

EMPRESAS
LICENCIADAS PARA
USO DE LA MARCA

87
247

95

2016 2017

300
250
00
50
100
50
0

2
1
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COSTA cutting-edge technology
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BORN OUT OF BLOOMING INNOVATION




BORN OUT OF OUR CREATIVE ESSENCE




BORN OUT OF PAMPERING PALATES
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POSICIONAMIENTO «%ﬂawgtsa_&,

RICA

CAMPANA PUBLICO
NACIONAL ' ;

- TvCiCcNE A —"

- OUTDOOR

- REDES SOCIALES
- DUPLICAMOS FANS: 40K
- #SOYCOSTARICA 14M DE PRINTS

RECORD EN
CRECIMIENTO EN RRSS 4 ~ - - -

+60%2°

Total de Me gusta

(o]
— Total de Me gusta
78.856 g
1 de junio de 2018 " proersy
Haz clic o arrastra para seleccionar m T“T o
MEDIA MARATON SAN JOSE



http://www.evernote.com/l/AQX_QudqWU1OY5HgpKvPpPVgCTVKFVNZ1MI/
http://www.evernote.com/l/AQX_QudqWU1OY5HgpKvPpPVgCTVKFVNZ1MI/

POSICIONAMIENTO

PUBLICITY CAMPANA INTL CNN CAMPANA INTL BBC
-ICT “-TRABAJO INTERINSTITUCIONAL
+$2.335.823 - EUROPAYY EEUU CINDE/PROCOMER
¢ - 5 MESES - EUROPAY EEUU
1249% // - TVC: 1342 spots -2 MESES
I,, - DIGITAL: 23M DE PRINTS -TVC: 75 Spots
4
/ o - DIGITAL: 16M DE IMPRESIONES
$669.543
nb MILITARY
$147.400 - ko
2015 2016 2017 Essential Costa Rica
Your Choice for Business, Naturally
E Nacional #®international @

RECONOCIMIENTOS
‘ (3¢t City Nation Place NYC 2018 '
(/ Place Consejo asesor y orador en FORO LATINOAMERICANO DE MARCAS PAIS
%ds ( Representantes de Latam)

Finalist 2017 f
LOCAL INTERNATIONAL



http://www.bbc.com/storyworks/capital/your-choice-for-business-naturally/essential-costa-rica

FORO REUNE A 250 EMPRESAS CON LICENCIA DE E
RICA PARA GENERAR OPORTUNIDADES CUMERCIA

Marca pais reporto
el mayor crecimientc
de toda América

£ Ocup6puesto 9
delcontinente en

el Country Brand
Ranking2017-2018

22 NOVIEMBRE,
2017

In Catsgory:

0 vo

Posterior al evento, las compailias integraran una comunida
arqueroS. empresas licenciatarias.

mbarguero@nacioncom

La marca pais Esencial Costa
Rica present6 el mayor creci-
miento entre las de su tipo en
América, pues escal6 posicio

nes en un ranquin mundial de
turismo, inversiony comercio,
divulgado este jueves por la
Promotora de Comercio Exte-

rior (Procomer).

“El valor de la marca (Esen-
cial)Costa Rica aument6 121u:
garespara Turismoy cincopa-
ra Comercio e Inversion, en la
clasificacion mundial del
Con tr!/ Brand  Ranking

Por Revista Summa

Ests tarde. shrededor de 250 empreses con Is icencis de esencial COST
528 FORUM2017. s

foro

El objetivo del evento, que reunid a mds de 500 fomadores de decisién.

formas de impulsar los negocios, dentro y fuera del pais, y su impscto ef

‘empresarisl costarricense.

Segin Pecro Beirute Prads, Presidents del Comité Interinstitucions! de 1

Pais. esencial COSTA RICA buscs constantemente capacitar a las empi

el proyecto en temas de sctusidad. para generar oportunidades comen

ROCOMERPAR]

generarun

Investigacion. Este estudio fue

GUANACASTE

A b4y

CostaRicafue! b\;\“‘ﬂdﬂ o Excelencia, Sostenibiiidad, Innovacion. Progreso social y Origen costarri

COLUMNISTAS

De frente: Eser

Suplementos Cantones v La Provincia El Pais Edicion Digite

Empresas en Guanacaste asumen compromiso y
beneficios de esencial COSTA RICA

por Periédico Guanacaste a la altura | Sep 8, 2017 | 0 Comentarios

‘sin mufl
5 Mas, Nos hemoas ¢

para el 2021. todo un ejemplo m

La realidad €5 un tanto mas

| nadar o pescar. A pesar de haber sido prohibida por un fallo de la Sala IV. la

neutralidad también negoci

refineria.

Para rematar. la Sala IV
nacionales. en Lo
mineria Segun Mario Boza, ur
hayn
| faun

+ Licencia ofrecera ventajas como diferenciacion empresarial, fortalecimiento de imagen corporativa y acceso a

capacitaciones.

La region Chorotega sumo doce empresas a la lista de representantes de la Marca Pais esencial COSTA RICA, validando que
estas aplican en su quehacer los cinco valores de la competitividad: sostenibilidad, excelencia, origen costarricense, progreso
social e innovacion. La entrega de certificados se realizo este 07 de setiembre.

Las empresas licenciadas son Del Oro, empresa produgj

productora de cacao y exportadora de chocolate; Grup;
Rica Cheese Factory, productores de queso de bufala v:

cruda Elgs

pesca de arrastre continia campante con la venia del Incopesca Nuestr

ha condenado al Estado por s

RANKING BLOOM CONS!

EL “TOP CINCO” EN LATINOAMERICA:

B} veaco

Sube al podio del continente al colocar-
s en el lercer puesto detrds de Estados
Unidos y Canadd. En el mundo se ubica
en 1 posicion 16. Al igual que “Esencial
Costa Rica”, fa marca mexicana fue cla-
sificada como “muy buena”,

Por ahi va. Mis 0 Menos, el CUBMw we 1 Lusia s verus —qus, L whas uos e

ficcion, se nutre de verdades a medias-

sin ningun tipo de tratamiento. al punto que mas de la mitad no son aptos para

nueva e

1 abandono de los

como la tala. la ca

%ﬁ Costa Rica’s country brand is the

% de Las aguas negras del pais terminan er

6 lameta de carbor

parques nacional

NACIONALES

ULTING Y PLACE MATTERS

o = Q0

: Foro do Marca Pais abre nuevas oportunidades de

B e

En el andisis, lo
un punto méas ¢
anterior, o que I
gar 37 del ranl
pais fug cataloga

esest mievn anceein s soe omen
e g 8 o eva v

Fli a min “Opon

as emision
adaces e v i o

nnecesari

Bufete es representante exclusvo para Costa Rica de la asociacion Lex Mundi

Facio & Canas es Esencial Costa Ric3

La firma destacé ademds por sus nominaciones en los rankings de Chambers & Partners

Suly Sdncher ssanchez@iareoutica net | Lunes 27 noveetore. 2017

===  fastest growing in the Americas
= v .

TIMANCECEION Y 500
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Pensiones de lujo del Poder

Judicial cayeron en un limbo

P madencr ressmen actual,trobapadores tondrian que cotiaar 4 mitue de s aiorss

Lunes 17 de jullo, 2017 / LA REPUBLICA

| pais ingreso en el
noveno puesto de las
marcas_pais mis re-
conocidas en Améri-

ca por parte de inversionistas,
compradores y turistas.

Asi lo indica ¢l Country
Brand Ranking 2017-2018,
indice elaborado por Bloom
Consulting y Place Matters que
cataloga a las marcas pais como:
fuerte, buena, débil y pobre.

Y cada una de esas cate-

gorfas las divide en subclases; (1
| ltimos tres afios.

como por ejemplo muy fuerte o

ligeramente débil.
i Costa Rica
catalogada como

canzs la posicion 46 del mundo.
 nlimero significé ocupar

el noveno lugar en América, ser
la sétima naci6n en Latinoamé-
rica y la segunda en Centroamé-
tica, superada solo por Panamd.
En el continente, “Esencial
Costa Rica” fiae Ia que reporté
un mayor crecimiento gracias a
que el valor de la marca escalé
12 logares en d indice mundial
de turismo y unos cinco eg
wversién v comercia.

puede ofrecer a sus

-

EMPRESAS & MANAGEMENT | CENTROAMERICA & MUNDO | FINANZAS

@ CLAVES DELDIA

A nivel global, el primer lu-
gar de este ranking es para Es-
tados Unidos, que su marca fue
catalogada como “fuerte’.

Le siguen Tailandia (con
una clasificacién “ligeramente
fuerte’ ) y Espana (como “muy
buena’

(74 O(O‘L
— A COSTA

El Indlce analizé unas 193

Ademis, ruuum wnu
900 entrevistas a pe

landa, Alemania y Panamid en
sectores claye como alimentos
frescos y envasados, clencias de
la vida, nmvmldldcs. segurcs,

Marca Pais de Costa Rica es la de mayor
crecimiento en América
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ST. JUDE: PRIMER COLEGIO PRIVADO ESENCIAL COSTA RICA

Whast we can learm from Costa

=nmark, and Singapore — themost
jovful places on the planet
G 1
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http://www.bbc.com/storyworks/capital/your-choice-for-business-naturally/essential-costa-rica







